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JAKO FUNDACJA DLA KONTRASTU JESTESMY CZYNNYMI UCZESTNIKAMI
RYNKU MUZYCZNEGO W POLSCE.

PROWADZIMY NIEZALEZNE WYDAWNICTWO, ORGANIZUJEMY KONCERTY

| OPISUJEMY NOWE ZJAWISKA NA RYNKU, SAMI JESTESMY TEZ MUZYKAMI
| SLtUCHACZAMI. WIDZIMY CORAZ WIECEJ INICJATYW WSPIERAJACYCH
MUZYCZNA SCENE W POLSCE: CORAZ TO NOWE KONFERENCJE, PANELE

| SZKOLENIA, OD ROZBUDOWANYCH EDUKACYJNYCH HUBOW, PRZEZ
DZIALANIA MALYCH AGENCJI, PO ONLINE'OWE KURSY CZY EBOOKI.
POWSTAJA APLIKACJE WSPIERAJACE MUZYKOW W SAMOORGANIZACJI

| SHOWCASE'Y POZWALAJACE IM POKAZAC SIE PRZED SZERSZA
PUBLICZNOSCIA.

ALEW TYCH DZIAL ANIACH | DYSKUSJACH RZADKO SA OBECNI StUCHACZE,

BEDACY PRZECIEZ ZAROWNO ICH FUNDAMENTEM, JAK FINALNYM ODBIORCA.

POPRZEZ NINIEJSZE BADANIE CHCEMY ODDAC IM GtOS.

RAPORT POKAZUJE DOSWIADCZENIA, ZWYCZAJE, MOTYWACJE

| PRAKTYKI OSOB CHODZACYCH NA KONCERTY W POLSCE. JEST TO
PIERWSZE TAK KOMPLEKSOWE BADANIE SKUPIONE NA OBCOWANIU
Z MUZYKA NA ZYWO.

ZALEZY NAM, ZEBY BRANZA MUZYCZNA MOGtA DOWIEDZIEC SIE WIECEJ
O SWOICH ODBIORCACH, EWALUOWAC DZIALANIA | W LEPSZY SPOSOB
ODPOWIEDZIEC NA POTRZEBY StUCHACYZY.

Zadanie dofinansowano ze Srodkéw Ministra
Kultury i Dziedzictwa Narodowego w ramach
programu wtasnego Instytutu Przemystow

Kreatywnych: Rozwdj Sektoréw Kreatywnych.



X Raport przygotowali:

Norbert Sosik

Socjolog ze specjalizacjag antropologia
wspbtczesnosci, absolwent ISNS UW, zawodowo
prowadzi badania spoteczne i marketingowe, za
co dwukrotnie otrzymat nagrode Innovation Ad.
Autor publikacji naukowych z zakresu ewaluac;ji
w edukacji i socjologii muzyki, wspbttwérca
projektow DLA KONTRASTU oraz Polska z Offu.
Lider i koordynator merytoryczny platformy
Polska Koncertowa.

Pawet Klica

Absolwent the Royal Central School of Speech
and Drama w Londynie, specjalizuje sie

w administracji i zarzadzaniu produkcja teatralng,
dziatat w Teatrze Alatyr, w domu produkcyjnym
lwana Wyrypajewa i Karoliny Gruszki WEDA
Produkcje, byt dyrektorem Teatru Dzieci Zagtebia
im. Jana Dormana. W Fundacji DLA KONTRASTU
petni nadzér finansowy nad projektami.

POLSKA KONCERTOWA

Adam Karol Drozdowski
Prezes Zarzadu Fundacji DLA KONTRASTU,

absolwent Wiedzy o Teatrze AT, pracownik Specjalne podziekowania dla Janki Szwykowskiej
kultury, publicysta, wydawca, producent i Moniki Weis, bez ktérych nie bytoby raportu
wydarzen, warsztatowiec — a zwtaszcza animator, w obecnym ksztatcie.

obserwator i praktyk kultury offowej. Kurator
programowy inicjatywy Polska z Offu
| pomystodawca platformy Polska Koncertowa. Projekt graficzny: Marta Adamkowska
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POZYTYWNE
PRAKTYKI

Koncerty sg waznym elementem zycia
osob zaangazowanych w stuchanie
muzyki.

Czestotliwos¢ chodzenia na koncerty
roSnie wraz z praktyka - kazde dobre
doswiadczenie koncertowe wzmacnia
u stuchaczy pozytywny nawyk i cheé
uczestnictwa w kolejnych.

Osoby majagce wyrobione w mtodym
wieku przyzwyczajenie do chodzenia
na koncerty sa wierni tej aktywnosci
do péznych lat zycia.

LICZY SIE EDUKACJA POPRZEZ PRZYKLAD

- WARTO NAMAWIAC ZNAJOMYCH

DO WSPOLNYCH WYJSC NA KONCERTY,

ZEBY OSWOIC ICH Z TA FORMA
UCZESTNICTWA W KULTURZE

UREALNIENIE
WYOBRAZEN

Motywacje uczestnikow koncertow sa
rozne, ale czesto bardzo przyziemne -
doswiadczenie koncertu stuzy rozrywce
i relaksowi, poprawie samopoczucia,
budowaniu poczucia wspoinoty,

ale i wtasnej wyjatkowosci.

Dostep do kultury, a wiec tez do informaciji
o wydarzeniach kulturalnych, nie jest
rowny: im mniejsza miejscowos¢, tym
wyzsze wykluczenie z uczestnictwa

w kulturze (poprzez brak oferty na miejscu,
wykluczenie komunikacyjne, ograniczenia
medialnego fokusu).

WARTO BUDOWAC OFERTE KONCERTOWA
Z MYSLA O PRAWDZIWYM, A NIE
WYOBRAZONYM SLUCHACZU, SKUPIAJAC
SIE NA PROFESJONALNYM WYKONANIU
USLUGI KONCERTOWEJ | ZAPEWNIENIU JEJ
DOSTEPNOSCI (ROWNIEZ GEOGRAFICZNEJ)

PRZELAMYWANIE
STEREOTYPOW

W branzy koncertowej pokutuje wiele stereotypow,
od ogoinych wyobrazen dotyczacych wyzszej
jakosci koncertow artystow zagranicznych nad
polskimi, po przekonanie o stabosci ofert
programowych publicznych domoéw kultury.

Wraz z rozwojem mediow spotecznosciowych
branza koncertowa stracita instytucje
gatekeeperow - zamiast dziennikarzom czy
influencerom czesciej ufa sie prywatnym
rekomendacjom i profilom samych wykonawcow;
za tg egalitarnoscia poszta jednak i atomizacja
informacji.

Podstawowe bariery, jakie zniechecaja do decyz;ji
o udziatu w koncertach, to zbyt wysoka cena
biletow, skomplikowana logistyka dojazdu na
wydarzenia, dyskomfort zwigzany z zachowaniami
tlumu pod sceng - a wigc inwestycja czasowa,
finansowa i energetyczna w wigksze eventy.

BRANZY POTRZEBNA JEST UMIEJETNOSC
FORMULOWANIA WIARYGODNEGO KOMUNIKATU
POZYTYWNEGO, PRZEDSTAWIAJACEGO JAKOSCI
| WARTOSCI POLSKIEJ MUZYKI, MNIEJSZYCH
LOKALNYCH WYDARZEN, NIEOCZYWISTYCH
PRZESTRZENI KONCERTOWYCH
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Brak negatywnych

trendow, wymiana

publicznosci nastepuje
® UzZO Czescilej

naturalnie oncerty

Wiekszos¢ osbéb chodzi na koncerty

z podobng czestotliwoscig co na 130/

przestrzeni ostatnich lat, aczkolwiek O

réznica netto miedzy osobami o
chodzacymi czesciej a rzadziej wynosi

16 punktéw procentowych na korzys¢

: Tak samo czesto
tyCh plerwszych. 5 O/ chodze na koncerty

CzeSciej chodze
na koncerty

Duzo radziej
chodze
na koncerty

3%

19%

Radziej chodze
na koncerty

©

Jak w przeciggu ostatnich 3 lat zmienita

sie czestotliwos¢c Twojego uczestnictwa 3 80/ 220/
w koncertach? O (o
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Najwieksza pozytywna zmiana
czestotliwosci chodzenia na koncerty
zachodzi wsréd najmtodszych grup
wiekowych, z kolei odwrotng tendencje
widzimy wsréd najstarszych grup
wiekowych. Dodatkowo, patrzac na
odpowiedzi ,Tak samo czesto” mozemy
zauwazy¢ stabilizacje przyzwyczajen
dotyczgcych uczestniczenia w koncertach
od okoto 35 roku zycia. Core aktywnych
stuchaczy ze Sredniej potki wiekowej
pozostaje wiec niezmienny, naturalna
wymiana nastepuje zas§ miedzy
stuchaczami starszymi a mtodymi.

©
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Jak w przeciggu ostatnich 3 lat zmienita

B Duzo czesciej chodze na koncerty ® Tak samo czesto chodze na koncerty * Duzo radziej chodze na koncerty

sie czestotliwos¢c Twojego uczestnictwa
w koncertach?

O CzesSciej chodze na koncerty ® Radziej chodze na koncerty




t 8 Dlaczego czesSciej

POLSKA KONCERTOWA

chodzimy
na koncerty?

©

Dlaczego zaczetas chodzi¢ czesciej

na koncerty, festiwale muzyczne?

Jaki jest gtowny powod? Na podstawie
odpowiedzi oséb w wieku od 16 do 34 lat.

Polepszenie sytuacji materialnej: rozpoczecie pracy

na studiach lub po studiach sprawia, ze zaczynamy
dysponowac wiekszymi Srodkami, ktére mozemy
przeznaczy¢ na rozrywki (“Zarabiam pienigdze, dzieki
ktérym moge sobie na to pozwoli¢” K20; “fajne festiwale

| wiecej pieniedzy mam aktualnie zeby sobie jezdzi€" M25;
“Wiecej zarabiam, wiec moge czeSciej uczestniczyC

w koncertach” M29).

Kontekst spoteczny: koncerty sg postrzegane jako dobry
sposdb na spedzanie czasu z innymi, a takze na poznanie
nowych osbb o podobnych zainteresowaniach. Chec
Lsuspotecznienia sige” takze jest czynnikiem, ktéry wptywa na
to, ze czesciej chodzimy na koncerty (“Zeby poznaé nowych
ludzi i nowe doznania” M25; “Kryzys wieku, cheé zabawy,
poznawanie nowych ludzi” M29; “Uwielbiam muzyke, lubie
spedzac czas w przerdzny sposbdb z przyjaciétmi, prébbowaé
nowych rzeczy, np. poznawa¢ nowych wykonawcdéw na
festiwalach” K20).

Wiecej wydarzeniich dostepnosc¢: istotny wptyw ma
tez zauwazana przez odpowiadajgcych poprawa oferty
koncertowej, szczegblnie wsréd zagranicznych
wykonawcdéw. Jesli chodzi o przekonanie o dostepnosci
wydarzen, wiekszy wptyw na nie majg prywatne okolicznoSci
u stuchaczy (przeprowadzka do wigkszego miasta czy
posiadanie samochodu) niz zabiegi ze strony organizatoréw
(“Wiecej zagranicznych gwiazd zaczeto przyjezdzac do
Polski, zobaczytam, jak dobrze sie bawie na takich
wydarzeniach” K24, “Coraz wiecej gwiazd sprowadzanych
na teren Polski” M26. “Poniewaz zamieszkatam w Gdansku

I odbywa sie tu wiecej tego typu wydarzen niz w moim
rodzinnym miescie” K25; “Znalaztam osoby z podobnym
gustem muzycznym oraz mam samochéd” K23).

Wptyw znajomych/partneréw: pozytywny wptyw na
czestotliwo§¢€ chodzenia na koncerty majag tez znajomi i bliskie
nam osoby. To one moga by¢ katalizatorem dla tego typu
zmiany zachowan (“Spodobaty mi sie takie wydarzenia,
widziatam ich duzo w mediach, dodatkowo moi znajomi zaczeli
czeSciej chodzi€ na takie wydarzenia” K19; “Moja partnerka
kocha muzyke"” M29; “"Gtéwnie przez znajomych” M20;
“Zaczetam chodzi¢ ze znajomymi” K24).

Wiecej wolnego czasu: zmiana sytuacji zyciowej zwigzana
np. ze skonczeniem szkoty w przypadku najmtodszej grupy
wiekowej wptywa pozytywnie na czestotliwo§é chodzenia na
koncerty (“Skonczytam studia, mam wiecej czasu” K24; “Po
ukonczeniu szkoty mam wiecej czasu wolnego, to czesciej
chodze” K21). W tym kontekscie ciekawa byta jedna odpowiedz
zwigzana z poczuciem tego, ze to wtasnie w mtodym wieku jest
czas na takie rozrywki, wiec trzeba to wykorzysta¢ (“Zaczetam
zbliza€ sie do 30 i stwierdzitam ze jak nie teraz, to kiedy - stad
tez zwiekszenie czestotliwosci uczeszczania na koncerty” K29).

Odkrycie, czym jest chodzenie na koncerty: wydaje sig, ze
atmosfera koncertowa wciagga tak, ze wystarczy jedno dobre
doSwiadczenie koncertowe | wspomnienia z nim zwigzane, by
sprawié, ze ktos zacznie chodzi¢ na koncerty czesciej. By staé
sie koncertowym wyjadaczem, trzeba po prostu chociaz raz
sprébowaé (“Posztam na hiphop festiwal, ktéry odbywat sie

w mojej matej miejscowosci i od tego momentu zaczetam
chodzi¢ na koncerty coraz czesciej, az stwierdzitam ze jest to
forma rozrywki, ktérg najbardziej lubie i moje hobby” K22;

“Poniewaz po jednym lepszym koncercie spodobato mi sie
| zaczatem chodzi€ na nie coraz czeSciej” M22; “Poniewaz po
1 koncercie zobaczytem, jak fajne jest to wydarzenie” M23).



Mniej wolnego czasu: tak jak wiecej czasu wolnego wérdd Zmiana sytuaciji zyciowej / rodzinnej: istotnym czynnikiem

z D I a cze o rza dzie' najmtodszych stuchaczy wptywa pozytywnie na jest réwniez zmiana sytuaciji zyciowej i rodzinnej, najczesciej
g j czestotliwos€ chodzenia na koncerty, tak brak wolnego ma zwigzana z posiadaniem potomstwa. PoSrednio powodem
° na nig wptyw negatywny. Powody sg rézne, ale najczesciej | tuta] jest brak wolnego czasu, natomiast postanowiliSmy
C h O d Z1 my wynika to z wiekszej iloci pracy, tudziez z koniecznej wyréznié ten punkt osobno ze wzgledu na wieksze Sciste
inwestycji czasowej, z jakg wigze sie podrdz na koncert do powigzanie z konkretnym etapem zycia, jakim jest
n a ko n c e rt 5 innego miasta (“Nie mam czasu i koncerty sa w miejscu zbyt rodzicielstwo (“Mam mate dziecko” K38; “Skupienie sie na
y ® odlegtym od mojego miasta” M48; “Wieksza ilo§€ pracy, dzieciach” M38; “Sytuacja rodzinna i finansowa ulegta

mniej elastycznoséci w zarzgdzaniu czasem” K37; “Brak czasu zmianie” K38; “Mato czasu, zajecia rodzing, dzieckiem” M36) .
spowodowany nadmiarem pracy zardbwno zawodowej,
jak i prywatnie w domu - remont” K38).

Zdrowie: zwtaszcza osoby starsze (ale nie tylko), zwracaja Brak osob, z ktorymi mozna chodzi¢ na koncerty:
uwage na to, ze gorszy stan zdrowia czy ograniczenia ze wzgledu na to, ze koncerty sg czesto postrzegane jako
mobilnoSci sprawiajg, ze nie sg w stanie uczeszczac na aktywnoS¢ spoteczna, dla niektérych barierg jest uczeszczanie

koncerty (“Wiek i mozliwosci ruchowe” M61; “Zdrowie nie na nie w pojedynke. To poczucie zaleznosci od innych potrafi
pozwala” K71; “Choruje, mam problem z biodrami.” K66). negatywnie wptywac na czestotliwoS€ chodzenia na koncerty
(“Brak przyjaciot, z ktérymi posztabym” K63; “Nie mam z kim” K37;
“Po prostu znajome mnie wyciagaja rzadziej” K36). Jakkolwiek taka
interpretacja nie wynika jednoznacznie z odpowiedzi, ale mamy
przekonanie, ze i tu po czesSci powodem moze by¢ zdrowie,
a w kazdym razie psychiczny dobrostan stuchaczy -
w momentach jego braku podejmowanie samodzielnych, by nie
rzec: samotnych aktywnosci bywa zdecydowanie trudniejsze.

POLSKA KONCERTOWA

Tip: Korzystajmy z roli, jakg odgrywaja bezposrednie
rekomendacje i namawiajmy znajomych do wspélnych wyjs¢
na koncerty! W ten sposéb nie tylko wspieramy nasze relacje,

Wzrost cen: najczeSciej wymienianym powodem jest Niesatysfakcjonujaca oferta koncertowa: niewielka czes¢
wzrost cen biletdw oraz wzrost kosztéw zycia. Wydatki na osbb zwracata uwage na to, ze ich rzadsze chodzenie na

) , , ) . koncert, jako koszt dodatkowy, dla przyjemnosci, schodzg koncerty wigze sie z tym, ze nie sg usatysfakcjonowane
ale i przyczyniamy sie do budowania pozytywnych nawykéw p : : : : : :
| : na dalszy plan - czeS€ odpowiadajacych nie chcac dostepng ofertg koncertowag w ich okolicy, a takze
uczestniczenia w kulturze. : ) : ) ) : : p
kompletnie rezygnowac z te] formy rozrywki ogranicza jg lub przekonane sg o braku nowych ciekawych zespotow
skupia sie tylko na darmowych koncertach. Ludzie zwracajg koncertowych (“Rzadziej wydawany nowy materiat zespotow
tez uwage nie tylko na wzrost samych cen biletéw, ale tez polskich, ktére wspieram. Mniej zagranicznych gwiazd
e kosztoéw przejazdu i noclegu. ("Inflacja i trzymanie sie | zespotdw niszowych wystepuje w Polsce. Ceny biletow
budzetu” M53; “Wysokie ceny biletow i ogblny wzrost cen poszty w gbre” M36; “Brak nowych gwiazd na scenach
Dlaczego rzadziej chodzisz na koncerty, i kosztéw zycia sprawia, ze musze ograniczaé tego typu muzycznych” M36; “Mniej wolnego czasu, mniejsza

festiwale muzyczne? Jaki jest giéwny wydatki” M57; “Brak pieniedzy, chodze na koncerty dostepnos&¢ artystdw, ktbérzy mnie interesujg i drozsze

- . . . p darmowe” K68; “Ceny biletédw zaczynaja by¢ za wysokie” bilety” M38).
2
powod? Na podstawie odpowiedzi oséb M37: “Jestem coraz starszy, ceny koncertéw sa teraz

powyzej 35 roku zycia. kosmiczne” M38).



ZRODEA
INFORMACJI
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Media
spotecznosciowe
I znajomi to nasze
gtowne zrodta
informaciji

o koncertach

Media spotecznosciowe, zaréwno profile
artystow i zespotdw, jak festiwali,
organizatorow czy klubéw, sg jednym

z kluczowych zrédet informacji o ofercie
koncertowej. Podobnie dziatajg rekomendacje
znajomych.

Co ciekawe, odpowiadajgcy wcigz
W Znaczgcym wymiarze zwracajg uwage na
plakaty rozwieszone w przestrzeni publicznej.

Duzo mniejsza role w dostepie do informacii
odgrywaija tradycyjne media (poza telewizja),
a takze rekomendacje dziennikarzy czy
influencerow.

©

Skad najczesSciej czerpiesz informacje
o koncertach, festiwalach muzycznych?
Zaznacz wszystkie pasujgce odpowiedazi.

Media spotecznosciowe artystow/zespotow, ktoére obserwuje

Media spotecznosciowe festiwali/wydarzei muzycznych

Rekomendacje znajomych/rodziny

Reklamy w mediach spotecznosciowych

Plakaty/billboardy rozwieszone w przestrzeniach publicznych

Media spotecznosciowe klubow i miejsc koncertowych

Portale zajmujace sie sprzedaza biletow na koncerty, karnetow festiwalowych

Media spotecznosciowe agencji koncertowych/organizatorow

Telewizja

Portale/media kulturalne

Radio

Newslettery portali sprzedajacych bilety na koncerty, karnety festiwalowe

Rekomendacje dziennikarzy/influencerow

Prasa

Tip: Dobra wspétpraca i koordynacja dziatan

w przestrzeni mediow spotecznosciowych miedzy
zespotami, organizatorami i klubami wydaje sie by¢
kluczowym elementem, ktéry moze wptyna¢ na
dobra frekwencje na koncertach.

1% Inne, jakie?

1% Nie szukam informacji o koncertach/festiwalach

0% 25% 50% 75% 100%
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Najwazniejszym
zroditem wiedzy

sg media
spotecznosSciowe
zespotow i artystow

Kiedy poprosiliSmy uczestnikoéw badania o wybranie
jednego, gtdbwnego zrédta informaciji, blisko jedna piagta
wskazata media spotecznoSciowe artystow i zespotow,
a 16% media spotecznoSciowe festiwali i wydarzen
muzycznych.

Prowadzi¢ to moze do nastepujacego wniosku:
artysci, ktorym zalezy na budowaniu publicznosci
koncertowej, muszg inwestowaé¢ w powiekszanie
grona swojej online’owej spotecznosci. Wydaje sie,
ze bez zaangazowanej wirtualnej spotecznosci na
wtasnych kanatach, artyscie trudniej przyciggnaé zywa
publiczno$¢ na koncert - i nie zmieni tego ani dobra
reklama, ani zainteresowanie dziennikarzy.

Podobng wartos§¢é skupienie sie na budowaniu
spotecznosci moze miec¢ dla organizatoréw wydarzen
oraz klubéw muzycznych. Branza koncertowa to ta,

w ktorej stowo “spotecznosciowy” zachowato swoje
znaczenie nawet w odniesieniu do social medidéw.

o 1%
A co jest Twoim gtéwnym zrodiem 1%
informacji o koncertach?

0%

3%

3%

3%

2%

Rekomendacje dziennikarzy/influencerow

Prasa

Radio

5%

Media spotecznosciowe artystow/zespotow, ktore obserwuje

Media spotecznosciowe festiwali/wydarzen muzycznych 16%

1% Reklamy w mediach spotecznoéciowych
M1% Rekomendacje znajomych/rodziny
9Y, Portale zajmujace sie sprzedaza biletow na koncerty,
(3

karnetow festiwalowych

Media spotecznosciowe klubow i miejsc koncertowych

Media spotecznosciowe agencji koncertowych/organizatorow

Portale/media kulturalne

Plakaty/billboardy rozwieszone w przestrzeniach publicznych

Newslettery portali sprzedajacych bilety na koncerty, karnety festiwalowe

Telewizja

5%

10% 15%

19%

20%
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Im mtodszy widz, tym czeSciej media
spotecznosciowe sg zrédtem informaciji
o koncertach. Co wiecej, dla ponad
potowy sposrod najmtodszych
uczestnikow koncertow, rowniez
reklamy w mediach spotecznoSciowych
sg waznym zrodtem informaciji. Media
spotecznosciowe zespotdw traca na
znaczeniu wéréd oséb w wieku 45 lat

i wiecej (moze to oznacza¢ mniejsza
sktonno$§¢ do obserwowania tego typu
kont), ro$nie za to informacyjna rola
tradycyjnej telewizji. Ciekawe jest, ze
rekomendacje znajomych czy rodziny s3
bardzo czestym zrédtem informaciji
zarowno dla najmtodszej, jak i najstarszej
grupy wiekowej, mniejsze znaczenie maj3
za§ w formacyjnym wieku 25-34 lat.
Dziennikarze i influencerzy nie wyrdzniaja
sie z kolei jako zrédto informacji w zadnej
grupie wiekowe,;.

©

Skad najczesciej czerpiesz informacije

o koncertach, festiwalach muzycznych?
Zaznacz wszystkie pasujagce odpowiedzi

31%

20%

Media spotecznosciowe
artystow [ zespotow,
ktore obserwuje

41%
39%

29%

19%

Media spotecznosciowe klubow
i miejsc koncertowych

B Wszyscy

B 18-24 lata

53%

42%

38%

26%

Media spotecznosciowe
festiwali / wydarzen
muzycznych

37%

27%

18%

Media spotecznosciowe agencji
koncertowych / organizatoréw

B 25-34 lata

52%

o

39% 38%

Rekomendacje
znajomych / rodziny

30%

22%

Telewizja

35-44 |lata 45-54 |ata

52%

36%

32%
30%

Reklamy w mediach
spotecznosciowych

17%

12% 13% 13%
o

9%

5%

Rekomendacje

dziennikarzy / influencerow

55-80 lat
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Skupiajac uwage tylko na osobach
chodzacych na koncerty niszowych
polskich artystow (na uzytek badania
definiowanych jako koncerty w matych
przestrzeniach, z publicznoS§cig mniejsza
niz lub w okolicach 100 oséb), mozemy
zauwazyc trzy ciekawe i statystycznie
istotne réznice: zdecydowanie wigkszy
niz u ogotu badanych wptyw osobistych
rekomendaciji, a takze zauwazalnie
wieksze znaczenie plakatow / billboardow
rozmieszczonych w miejscach publicznych
oraz portali i mediow kulturalnych

jako zrédet informaciji. Stuchacze offowej
muzyki muszg zdawaé sobie sprawe, ze

o dostep do wiedzy na temat niszowych
wykonawcow jest trudno, wiec warto
zwracac baczniejszg uwage na rézne
kanaty informaciji. W dalszym ciggu
jednak to media spotecznoSciowe s3
najpowszechniejszym zrédtem wiedzy

| dla tej grupy stuchaczy.

©

Skad najczesSciej czerpiesz informacje
o koncertach, festiwalach muzycznych?
Zaznacz wszystkie pasujgce odpowiedzi

Rekomendacje
znajomych / rodziny

38%
33%

Portale zajmujace sie
sprzedaza biletow na koncerty,
karnetow festiwalowych

B Wszyscy

Media spotecznosSciowe Media spotecznosciowe festiwali Plakaty / billboardy
artystow / zespotow |/ wydarzei muzycznych rozwieszone w
przestrzeniach publicznych

o)
38% 36%

Media spotecznosciowe Portale / media kulturalne Newslettery portali
agencji koncertowych / sprzedajacych bilety na
organizatorow koncerty, karnety festiwalowe

B Osoby chodzace na koncerty niszowych polskich artystéw

Media spotecznosSciowe
klubéw i miejsc
koncertowych

Rekomendacje dziennikarzy
/ influencerow

Reklamy w mediach
spotecznosciowych
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Jedna piagta osob

nie jest zadowolona z
oferty koncertowej w
swojej najblizszej
okolicy

Cho¢ przewaga gtosow jest raczej
pozytywna, jednak tylko 23%
odpowiadajgcych jest zdecydowanie
zadowolonych z oferty koncertowej
dostepnej w swojej okolicy.

©

Jestem zadowolony(-a) z oferty
koncertowej dostepnej w mojej
najblizszej okolicy

20%

Ani sie zgadzam,
ani sie nie zgadzam

Raczej sie
nie zgadzam

Duzo radziej
chodze
na koncerty

Tip: Organizujac koncerty warto pamietac o stuchaczach

z mniejszych miejscowosci. Ostatecznie w artystycznym CV nie
chodzi o to, czy grato sie w najwiekszych metropoliach, tylko

czy grato sie dla petnych sal. A kiedy instytucje publiczne nie
zapewniajg dostatecznego dostepu do kultury matym oSrodkom,

moga to zrobi¢ sami artysci, realizujac trasy nie po gtdbwnych
szlakach - z pozytkiem tak dla siebie i frekwencji na swoich
koncertach, jak dla rzeszy nowych stuchaczy, potraktowanych
na réwni z wielkomiejskimi fanami.




Najwieksze widoczne réznice 100%

w zadowoleniu z oferty koncertowej
pojawiajg sie w kontekscie wielkoSci
miejscowosci zamieszkania. Nie jest
zaskoczeniem, ze oferta kulturalna
pozostaje scentralizowana, co nie zmienia
faktu, ze wymaga to poprawy: na wsiach

I w miastach do 50 tys. mieszkancoéw
oferte zdecydowanie nalezy poszerzy¢

i dostosowaé w wiekszym stopniu do
potrzeb mieszkahcoéw.

75%
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e do 10 tys. mieszkahcow do 49 999 mieszkancow do 199 999 mieszkancow 200 000 mieszkahcow
Jestem zadowolony(-a) z oferty
B Zdecydowanie sie zgadzam ® Anisie zgadzam, ani sie nie zgadzam * Zdecydowanie sie nie zgadzam

koncertowej dostepnej w mojej
najbliiszej okolicy @ Raczejsie zgadzam ® Raczej sie nie zgadzam
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Mniej niz jedna piata
osob chodzacych
na koncerty byta na
wiecej niz szeSciu

W przeciggu
ostatniego roku

WSrdd osbb, ktére uczestniczyty

W przeciggu ostatnich 12 miesiecy

w koncercie, blisko 50% osbéb byto na
dwéch lub trzech takich wydarzeniach.
Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze
zadajgc to pytanie prosiliSmy
odpowiadajgcych o potraktowanie
festiwalu muzycznego jako jednego
wydarzenia koncertowego, co nalezy
uwzglednié interpretujgac wyniki.
ChcieliSmy w ten sposéb unikngé
sztucznie zawyzonych wynikéw (w ciggu
jednego festiwalu mozna przeciez
uczestniczyé w kilkunastu czy nawet
kilkudziesieciu koncertach).

Srednia liczba koncertéow: 3,97

Mediana liczby koncertow: 3,00

16,8% 45 ,5% 16,8%

1koncert 2-3 koncerty 6 iwiecej

o

Na ilu koncertachi / lub festiwalach muzycznych byles / bytas w przeciggu ostatnich 12
miesiecy? Prosimy o oszacowanie liczby wydarzen, na ktorych bytes [/ bytas. W ramach tego

¢wiczenia potraktuj festiwal muzyczny jako jedno wydarzenie koncertowe.
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p . ) Duze zagraniczne gwiazdy (koncerty na stadionach, headlinerzy
Srednia liczba wydarzen koncertowych festiwali, widownia 10 tys. i wiecej) y

w ciggu ostatniego roku wzrasta wsrod
osbb uczeszczajacych na koncerty mniegj
znanych artystéw, ktore odbywajq sie Uznani zagraniczni wykonawcy (koncerty w duzych klubach,
. . . D duze sceny festiwalowe, widownia miedzy 1a 10 tys.)
w mniejszych przestrzeniach: zaréwno [ 4

w przypadku polskich, jak i zagranicznych
6,49

wykonawcdw nieznacznie przekracza ona " S : : "
y ) Artysci zagraniczni o ograniczonej popularnosci (koncerty
SZeSC Wydarzen koncertowych. w Sredniej wielkosci klubach, widownia miedzy 100 a 999 os6b)

Jezeli wiec regularnie chodzimy na
koncerty, Cz@éciej b@dziemy tez Wybieraé Niszowi zagraniczni artysci (koncerty w matych przestrzeniach,
. . . . . widownia mniejsza niz lub w okolicach 100 oséb)
artystdow mniej znanych i odwrotnie:
stuchajac wykonawcdw niszowych
JeStesmY prZYZWyczaJem do CZQStSZ.egO. Duze polskie gwiazdy (koncerty na stadionach,
uczestniczenia w koncertach. Wydaje SI¢ headlinerzy festiwali, widownia 10 tys. i wiecej) y
wiec, ze promowanie przysztych wydarzen
koncertowych w czasie odbywajgcych sie
koncertdw moze mie wysokie przetozenie Uznani polscy wykonawcy (koncerty w duzych klubach,
. . . . duze sceny festiwalowe widownia miedzy 1a 10 tys.)
na frekwencje, trafiajac do odpowiednich J

odbiorcow.

. Polscy artysci o ograniczonej popularnosci (koncerty w sredniej
Notatka badawcza: pytanie o koncerty wielkosci klubach, widownia miedzy 100 a 999 oséb) y

byto pytaniem wielokrotnego wyboru,

stad Srednie na tym wykresie sg wyzsze
niz w przypadku og(){u badanych. Niszowi polscy artysci (koncerty w matych przestrzeniach, 6 o ’
r

publika mniejsza niz lub w okolicach 100 oséb)

0,00 2,00 4,00 6,00 8,00

o

Na ilu koncertachi [/ lub festiwalach muzycznych byles / bytas w przeciggu ostatnich 12 miesiecy?
Prosimy o oszacowanie liczby wydarzen, na ktéorych bytes [/ bytas. W ramach tego éwiczenia
potraktuj festiwal muzyczny jako jedno wydarzenie koncertowe.
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Koncerty to o
aktywn0§é Najblizsi znajomi ‘ °
spoteczna, lubimy
czas z hajblizszymi
Sam [ sama
¢
Z dzieCmi
¢
Dalsi znajomi
e JY%
Z rodzi i [rodzi o
rodzicami /rodzicem
® o
_;VA
© Z innym cztonkiem rodziny
Z kim zazwyczaj chodzisz na koncerty? ¢
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Dla najmtodszych koncerty to najczesciej
wydarzenia stuzgce spedzaniu czasu

z najblizszymi znajomymi, gdy

w pozniejszym wieku duzo czesciej
wychodzimy na koncerty z osobami
partnerskimi.

©

Z kim zazwyczaj chodzisz na koncerty?

80%

62%
61%
60%
56% g 55%
(]
54% 53%

40%

Partner / partnerka / osoba
partnerska

Najblizsi znajomi

17%

12% 13% 4% 13%

10% 10%
e e
4% 4%
1% 1%

Z rodzicami /rodzicem

Z dzieémi

B Wszyscy B 18-24lata B 25-341ata

1%
16% 17% 7% 16%

18%

Sam [/ sama

10%

7%
5% ’ 4% %
2%

Z innym cztonkiem rodziny

35-44 |lata 45-54 |ata

% 6% 6% %

Dalsi znajomi

55-80 lat

6%

8%



Osoby z miast powyzej 200 tys. czesciej
niz mieszkahcy mniejszych miejscowosci
chodzg na koncerty samemu. Mozna
zatozyé€, ze wptyw na to, poza réznicami
w stylu zycia i relacji, ma dostepnos¢ 70%
oferty koncertowej nie wymagajgca
nadzwyczajnej logistyki.

59%

58%

24%

16% 16%

7% 0 7% 8% 79

2%

Sam [/ sama

Partner / partnerka / osoba
partnerska

Najblizsi znajomi

Dalsi znajomi

POLSKA KONCERTOWA

15% 15% 139,

12%
9% 9%

6% 6% 4%.5%

Z dzieémi Z rodzicami /rodzicem

7%

4%

Z innym cztonkiem rodziny

©

B Wszyscy B Wies lub miejscowosé B Miejscowosé od 10 000 B Miejscowosé od 50 000

Z kim zazwyczaj chodzisz na koncerty?

do 10 tys. mieszkancow

do 49 999 mieszkahcow

do 199 999 mieszkancow

B Miejscowosé powyzej
200 000 mieszkancow
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Osoby miedzy 18.

a 34. rokiem zycia
czesSciej niz

ogot uczestnikow
koncertow
wybierajg festiwale

©

Czy w przeciggu ostatnich
12 miesiecy uczestniczytes(-as)
w festiwalu muzycznym?

Wszyscy

B Tak

@ Nie

18-24 |lata

® Nie pamietam

25-34 lata

0 2% 00

35-44 lata

000000
0 5 00

45-54 lata

2222222
222222
2922222

-+
<+
*
+
*
<+
*
+
+
<+
*
+
+
*
<+
*
+
*
*

28 2 R R0222222

+4444444
+4444+44
+4444+44

000000
0 5 00

55-80 lat

100%

75%

50%

25%

0%
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Tylko potowa
uczestnikow
koncertow byta
na koncercie
w domu kultury

Wsréd oséb miedzy 18. a 24. rokiem zycia wielko§¢ ta spada
az do %5. Jednoznaczne wydaje sie wiec, ze potencjat
koncertowy publicznych osrodkow kultury nie jest w petni
wykorzystany. Na ten stan rzeczy wptywa wiele czynnikéw,
poczawszy od siegajgcego poprzedniego ustroju stereotypu
domu kultury jako miejsca przasnego lub kierujgcego oferte
wytacznie do dzieci, przez zte zarzadzanie ze strony
samorzadowych organizatoréw i dyrektordéw nie realizujacych
misji publicznej, po trudnosci z budowaniem cyfrowych
spotecznosci i docieralnoscig promocji. Tymczasem to
wyjatki - dzi§ domy kultury w wielkiej mierze posiadaja
doskonale wyposazone sale widowiskowe i realizujg nieraz
bardzo ciekawe i ambitne programy, réwniez w ramach
repertuarédw koncertowych.

©

A czy w przeciaggu ostatnich 12 miesiecy
uczestniczytes(-as) w koncercie
organizowanym przez dom kultury?

2222222
22222
1922222

Wszyscy

B Tak

Y Y
4433
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g 24% DY
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Y0008
Y0008
)9099¢

@ Nie
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19999989929, 22299808088
100009800 23222000006
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18-24 |lata

® Nie pamietam
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S+ 4444

35-44 lata
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0 5 00

45-54 lata
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000000
0 5 00

55-80 lat

100%

75%

50%

25%

0%
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Co wiecej, czeSciej
na koncertach

w domach kultury
bywaja osoby
chodzace na
koncerty bardziej
niszowych artystow,
co moze wskazywacé
potencjalna
synergie, ktéra
trzeba rozwijac.

©

A czy w przeciaggu ostatnich 12 miesiecy
uczestniczytes(-as) w koncercie
organizowanym przez dom kultury?

B Tak

klubach, duze

(koncerty w du

oo
zych  popularnosci
(koncerty w sredniej

sceny festiwalowe, wielkosci klubach,
widownia miedzy widownia miedzy

1a10 tys.

@ Nie

100 a 999 osoéb.

® Nie pamietam

100%

75%

50%

25%

® 4% © 0%
Uznani polscy Polscy artysci

wykonawc \ 0 ograniczone j

(koncerty w duzych popularnosci

klubach, duze (koncerty w éredniej

sceny festiwalowe wielkosci klubach,

widownia miedzy widownia miedzy

1a10 tys. 100 a 999 osébb.



100%

Ponad trzy czwarte
uczestnikow
koncertu ogladato
tez nagranie

z koncertu.

Jest to szczegolnie
popularne wsrod
najmtodszych grup.

75%

50%

<
=
®)
-
o
LU
O
Z
o
X
<
X
7]
-l
o
(a8

25%

0%

Q Wszyscy 18-24 |ata 25-34 lata 35-44 lata 45-54 |lata 55-80 lat

Czy w przeciggu ostatnich 12 miesiecy

zdarzyto Ci sie obejrze¢ nagranie

z koncertu (w ramach streamingu,

w formie nagrania video, w kinie, itp.) B Tak @ Nie ® Nie pamietam
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Chociaz az 65%
odpowiadajacych
deklaruje kupowanie
merchu na koncertach,
tylko 10% robi to
regularnie

©

Czy zdarza Ci sie kupowa¢ merch

(ptyty, koszulki, gadzety) na koncertach?

Tak,

regularnie W ogéle nie

kupuje merchu
na koncertach

29% 2%
O K ke

Tak, ale tylko
ulubionych
zespotow

Raczej nie
kupuje merchu
na koncertach

65% 35%
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Jezeli chodzi o czestotliwos¢ kupowania
merchu, widzimy w danych dwie znaczace
réznice. Po pierwsze, to mezczyzni sg
osobami, ktére czesciej robig zakupy na
koncertach. Po drugie, rzadziej merch na
koncertach kupuja osoby, ktére w ciggu
ostatnich 12 miesiecy byty tylko na
koncertach polskich wykonawcéw. Moze to
oznaczac stabszg oferte merchu lub
mniejsze zaangazowanie emocjonalne
wobec polskich artystéw - sa to jednak
tylko hipotezy, ktére wymagatyby dalszych,
pogtebionych badan.

Tip: Zakup merchu to znaczace wsparcie zwtaszcza dla
mniejszych, lokalnych artystéw. Jesli zdarza Ci sie kupowaé
merch na koncertach, nie czekaj, az mali wykonawcy stang
sie duzymi - poméz im w osiagnieciu tego celu!

©

Czy zdarza Ci sie kupowa¢ merch
(ptyty, koszulki, gadzety) na koncertach?

a 100%

5%
1% 8% 13% :

29%
30%

75%

34%

50%
25%
0%
ngczyzna Kobieta Osoby, ktére byty tylko na Osoby, ktére byty tylko na
koncertach zagranicznych koncertach polskich artystow
artystow (ostatnie 12 miesiecy) (ostatnie 12 miesiecy)
Tak, regularnie Tak, ale tylko B Tak,alebardzo M Raczejnie kupuje B W ogéle nie kupuje

ulubionych zespotéw rzadko merchu na koncertach merchu na koncertach
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Co interesujgce, nie widzimy prawie

w ogble réznic w stosunku miedzy
kwotami zarobkdédw netto a czestotliwoscia
kupowania merchu na koncertach (za
wyjatkiem osbb zarabiajgcych mniej niz
3000 zt na reke, co biorgc pod uwage
wielko§¢ minimalnej ptacy w Polsce, moze
dotyczyé mtodych osbb pracujacych
dorywczo). Wydaje sie, wiec, ze
czestotliwosé robienia zakupdéw podczas
koncertdw zwigzana jest gtdwnie

Zz zaangazowaniem emocjonalnym wobec
wykonawcow, czy po prostu z rodzajem
przyzwyczajenia.

©

Czy zdarza Ci sie kupowa¢ merch

(ptyty, koszulki, gadzety) na koncertach?

24%
22%
o,
19% o 5%
o
o
23%
7%

10%

3000zt lub mniej 3001-4500 zt 4501-6000 zi 6001-7500 zi 7501 zt lub wiecej

Tak, regularnie Tak, ale tylko B Tak,alebardzo M Raczejnie kupuje B W ogéle nie kupuje

ulubionych zespotéw rzadko merchu na koncertach merchu na koncertach
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T-shirty, ptyty CD
oraz drobne
gadzety to
najbardziej
popularny merch

Co ciekawe, to wtasnie T-shirty, a nie
nos$niki muzyczne, sg najbardziej
popularnym zakupem na koncercie.

Pomimo rosnacej popularnosci ptyt
winylowych, na koncertach wcigz

to ptyty CD wyprzedzajg jakikolwiek inny
noSnik muzyczny.

Uwage zwraca tez wyrazna popularnos¢
drobnych gadzetow. Wydaje sig, ze moze
by¢ to niskokosztowa opcja dla osbéb, ktore
chca mie¢ pamiatke z koncertu, a nie chca
wydawacé na nig zbyt duzo pieniedzy.

©

Jaki rodzaj merchu kupujesz najczesciej
na koncertach? Zaznacz wszystkie
pasujgce odpowiedazi.

0%

Plakaty/Grafiki

Torby materiatowe

Ptyty winylowe

Longsleeve

3% Kasety magnetofonowe

20%

T-shirty

Ptyty CD

Drobne gadzety (przypinki, magnesy, etc.)

40%

Tip: Jako artysci bierzmy pod uwage preferencje
naszych odbiorcéw, nawet, jesSli podyktowane sa
rynkowymi okoliczno§ciami, i dostosowujmy do

nich swoja oferte. Stosunkowo duza popularno§é

i potencjalnie niewielki koszt produkcji réznego rodzaju
drobnych gadzetéw moze by¢ ciekawa alternatywa dla
klasycznych produktéw takich jak ubrania czy ptyty -
wyjdzmy naprzeciw tym, ktérzy chcag nas wspieraé!

60% 80%
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Osoby w wieku od 18 do 34 lat duzo
czesSciej decyduja sie na zakup ubran
(T-shirtéw, bluz) na koncertach.

Osoby najmtodsze (18-24 lata) rzadziej
kupuja drobne gadzety i ptyty CD - nie
znaczy to jednak, ze czesciej kupujg inne
nos$niki.

Osoby majgce wiecej niz 55 lat duzo
rzadziej kupuja ubrania na koncertach,
za to duzo czesciej kupuja ptyty CD.

©

Jaki rodzaj merchu kupujesz najczesciej

na koncertach? Zaznacz wszystkie
pasujgce odpowiedazi.

% 0

58%

52%

26%
T-shirty
19%
14% 0
9%
Plakaty/Grafiki
B Wszyscy

50%

15%

B 18-24lata

53%

Ptyty CD

19% 20%
(]

Torby materiatowe

67%

o

38%

N%

46%

40%
37% 38%

Drobne gadzety

12% 13%

9% 9% 10%
- -

B 25-34 lata

Ptyty winylowe

35-44 |lata

°
44% 0

38%

28%

o

21%

Bluzy

9% 8%

6% 6%

©0O

2% 2%

Longsleeve

45-54 |ata

O
9%

22%
20% oo 21% 21% 0y,

. 16%

Czapki

6%

% °/.
3% 3% 2% 2% 1o

Kasety magnetofonowe

55-80 lat
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KONCERTACH?
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Koncert potrafi
wprawic nas

w ruch, ale rzadko
zostajemy na
afterparty

©

Jak czesto zdarza ci sie: [osobne pytanie
wraz ze skala dla kazdego ze stwierdzeni]
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o0 17% o @
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0005%000

o 02% e o o
Tanczy¢ lub poruszaé

sie w rytm muzyki
podczas koncertu

B Zawsze lub prawie zawsze
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Nagrywac fragmenty
utworéw i / lub robié
na koncercie zdjecia
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444444
2222222
9022222

a4
++
++
++
++
++
++
++
*
*

o

0000000
0000000
0000000
0000000
07 NOO°

©0 26% o ©

c09o00)O0O0OO
c09000)0 00O
oo 0)O0OO’
NN N
c o0 0)OO
o0 0)0O0 O
oo 0)O O

Rozmawiaé o koncercie

ze znajomymi,
ktorzy na nim nie byli

® Czasami

+
+
+
+
+
+
+
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o0 0
..24%..

Publikowac¢ relacje /
zdjecia z koncertu na
witasnych kanatach
spotecznosSciowych

e Rzadko
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Wchodzi¢ w interakcje
z innymi uczestnikami,
ktorzy nie sa Twoimi
znajomymi (taniec,
rozmowy, interakcje)

e Nigdy lub prawie nigdy

+
+
+
+
+
+
+
+

0000000
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00 27% o @
| N NN 4100
0000000
0000000
0000000
000000

Zostawaé na imprezach

po koncercie
lub uczestniczyé
w afterparty

100%

75%

50%

25%

0%
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Dla osob mtodych
uwiecznienie
koncertu na zdjeciach
i filmach oraz

publikacja
wspomnhien jest
elementem

koncertowego
dosSwiadczenia

Ponad potowa os6b w wieku od 18 do 24 lat
zawsze lub prawie zawsze nagrywa
fragmenty utworow i/lub robi zdjecia na
koncercie. Robi tez tak 38% oséb w wieku
od 25 do 34 lat. Z drugiej strony, tylko co
czwarta osoba w wieku od 35 do 54 lat

zawsze lub prawie zawsze uwiecznia koncert.

©

Jak czesto zdarza Ci sie nagrywac
fragmenty utworow i/lub robi¢ na
koncercie zdjecia

31%

54%

28%

30%

Wszyscy 18-24

Zawsze lub prawie zawsze

Czesto

38%

29%

25-34

B Czasami

26%

31%

35-44

B Rzadko

24%

26%

45-54

B Nigdy lub prawie nigdy

13%

23%

55-80

100%

75%

50%

25%

0%
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Pojawiajgce sie w przestrzeni publicznej
debaty na temat obecnosci telefonéw na
koncertach moga mieé swoje zrédta w
réznicach pokoleniowych. W danych
wyraznie widzimy réznice czestotliwosci
poszczegblnych zachowan miedzy
osobami powyzej i ponizej 35. roku zycia.
Niezaleznie wiec od wtasnych preferencii,
do obecnosci telefonéw na koncertach
musimy sie po prostu przyzwyczaic: wraz z
naturalnym odmtadzaniem sig
publicznosci beda one nie tylko coraz
bardziej powszechne, ale wrecz naturalne
jako element koncertowego
dosSwiadczenia.

Tip: Zauwazalnie rzadziej publikujemy materiaty z koncertéw,
niz je nagrywamy - robi tak tylko 41% najmtodszej grupy i co
trzecia osoba w wieku od 25 do 34 lat. A skoro juz rejestrujemy
wspomnienie z udanego koncertu, nie trzymajmy go tylko dla
siebie - nawet krétka relacja z oznaczeniem kanatéw zespotu
moze zadziata¢ jak marketing szeptany i rekomendacja dla
znajomychl

©

Jak czesto zdarza Ci sie publikowaé
relacje/zdjecia z koncertu na wiasnych
kanatach spotecznosciowych

24%

42%

22%

22%

Wszyscy 18-24

Zawsze lub prawie zawsze

Czesto

33%

28%

25-34

B Czasami

19%

27%

35-44

B Rzadko

13%

18%

45-54

B Nigdy lub prawie nigdy

9%

10%

55-80

100%

75%

50%

25%

0%
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Ciekawe sg tez ré6znice zachowan
koncertowych w kontekscie ptci. W
ramach ponizszego wykresu skupiliSmy sie
na porébwnaniu czestotliwosci odpowiedzi
“Zawsze lub prawie zawsze”. Najwieksza
réznica widoczna jest w odpowiedzi na
pytanie “Jak czesto zdarza ci sie tanczy¢
lub poruszac¢ sie w rytm muzyki podczas
koncertu” (blisko 18 p.p. réznicy miedzy
mezczyznami i kobietami), co pokazuje, jak
inng ekspresje mamy pod scena. Kobiety
tez duzo czeSciej nagrywaja i / lub robia
zdjecia. Widzimy tez réznice w kwestii
publikacji wrazen z koncertéw na wtasnych
kanatach spotecznosciowych, jednak w
porédwnaniu z wczesniejszymi, jest ona
nieznaczna (okoto 10 p.p.). Co ciekawe,
miedzy kobietami a mezczyznami nie ma
réznicy w czestotliwosci wchodzenia w
interakcje spoteczne z innymi uczestnikami
koncertu.

©

Porownanie wynikow odpowiedzi
"Zawsze lub prawie zawsze"

51%

43% (N

33%

Tanczyé¢ lub poruszac sie
w rytm muzyki podczas koncertu

28%

o

24%
18%

O

Publikowaé relacje/zdjecia
z koncertu na wiasnych
kanatach spotecznosciowych

B Wszyscy Mezczyzna

38%

31% ()

22%

Nagrywac fragmenty utworow
i/lub robi¢ na koncercie zdjecia

17% 17% 16%

Kobieta

Wchodzi¢ w interakcje
z innymi uczestnikami, ktorzy
nie sg Twoimi znajomymi
(taniec, rozmowy, interakcje)

o 26%
25% 239% °

Rozmawiac¢ o koncercie ze
znajomymi, ktérzy na nim nie byli

13% 15%
o
N%

Zostawa¢ na imprezach
po koncercie lub uczestniczyé¢
w afterparty
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Znaczenie

widowiskowosci

koncertow o o
lub skupieni 25% 22%
u s u p I e n I e n a Zdecydowanie wazniejsza Wazniejsza jakos¢
m u zyc z ny m jakosé wyl':(;nzyyv‘\ll\?onej muzyki wykonywzza;:fomuzyki na

warsztacie

to kwestia 4% =
indywidualnych
preferenciji

- nie ma wyraznego

trendu

26% 23%

Zdecydowanie Wazniejsze aspekty
wazniejsze aspekty performatywno-wizualne
performatywno-wizualne
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Co wiecej, waga przyktadana do jakosci Koncert to zarowno doswiadczenie stuchania muzyki na zywo (aranzacje utworow, jakosé¢
muzyki wykonywanej na zywo i aspektow wykonania, zgranie muzykoéw itp.) jak i doSwiadczenie performatywno-wizualne
performatywno-wizualnych rozktada sie (widowiskowos§é, kontakt z publicznoscia, efekty wizualne, scenografia, choreografia itp.).

w podobny sposdb. W jakim stopniu sg one dla Ciebie wazne?
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Wyniki odpowiedzi na to pytanie s3g dla nas
w jakis sposbb zaskakujace. W trakcie
przygotowywania badania zastanawialiSmy
sie, ktore elementy koncertu beda dla
poszczegblnych grup odbiorcow
istotniejsze - spodziewaliSmy sieg, ze na
koniec bedziemy mogli da¢ wskazéwke
mtodym zespotom, nad czym warto
pracowa w pierwszej kolejnosci. Okazuje
sie jednak, ze nie ma w tym przypadku
tatwych rozwigzan i w tych kwestiach
preferencje stuchaczy sg scisle
indywidualne. C6z wiec zrobié, pracujac
nad koncertami trzeba w rownym stopniu
bra¢ pod uwage oba aspekty!

* Nie widaé zadnych istotnych
réznic w zaleznosci od ptci i wieku
uczestnikdw koncertdw.

* Niewielkie wahania zauwazalne
w podziale na grupy wiekowe nie sg
istotne statystycznie.

©

Koncert to zarowno doswiadczenie
stuchania muzyki na zywo (aranzacje
utworow, jakos¢ wykonania, zgranie
muzykow itp.) jak i doSwiadczenie
performatywno-wizualne (widowiskowos¢,
kontakt z publicznoscia, efekty wizualne,
scenografia, choreografia itp.).

W jakim stopniu sg one dla Ciebie wazne?

Wszyscy Mezczyzna

Zdecydowanie wazniejsza jako§¢
wykonywanej muzyki na zywo

Wazniejsza jako§¢ wykonywanej
muzyki na zywo

Kobieta

Brak peferenciji

Wazniejsze aspekty
performatywno-wizualne

B Zdecydowanie wazniejsze aspekty
performatywno-wizualne




t 4l \\'yrazna preferencja
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tradycyjnych form
koncertow wobec
koncertow bedacych
czescia festiwali

38%

Zdecydowana
preferencja

13%

tradycyjnych Zdecy.ldowana )
koncertéw preferencja koncertow

w ramach festiwali

16%

Preferencja
koncertow w ramach

29%

Preferencja
tradycyjnych
koncertow

Brak preferenciji

o

Myslgc o koncertach w ramach festiwali muzycznych (duzych imprez odbywajacych sie na
okreslonej przestrzeni, trwajgcych zazwyczaj wiecej niz jeden dzien, z duzj iloScig wykonawcow
i scen) jak i tradycyjnych wydarzeniach koncertowych (wydarzen trwajacych najczesciej do
kilku godzin, w ramach ktorych wystepuje jeden lub kilku wykonawcow na jednej scenie), czy
masz jakies preferencje co do Twojej ulubionej formy kontaktu z muzyka na zywo?



Wyniki pokazujg, ze mimo coraz wiekszej 100%
liczby festiwali w Polsce, odbiorcy wciaz
wyzej cenig sobie koncerty w tradycyjnej
formie. Festiwale majg swoich zwolennikéw 399,
zwtaszcza wéréd mtodszych grup 33% 33%
: e . : 38% 38%
wiekowych. Mozliwe, ze wynika to 43% 44%
z wiekszej mobilnosci wsrdd tej grupy 50% 75%
I mniejszych zobowigzan rodzinnych,
natomiast doktadniejsza odpowiedz na

to pytanie wymaga dalszych badan.

« Widzimy wieksza preferencje koncertéw 23% 25%
ogladanych w ramach festiwali wérod 32%,
os6b miedzy 18. a 34. rokiem zycia. 29%

* Roéznica widoczna jest tez w najstarszej 27%
grupie wiekowej, dla ktérej festiwale sg
najrzadszym wyborem.

50%
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25%
©

Myslac o koncertach w ramach festiwali
muzycznych (duzych imprez
odbywajacych sie na okreslonej
przestrzeni, trwajgcych zazwyczaj wiecej
niz jeden dzien, z duzj iloScig wykonawcow
i scen) jak i tradycyjnych wydarzeniach Wszyscy Mezczyzna Kobieta 18-24 25-34 35-44 45-54 55-80
koncertowych (wydarzen trwajacych

najczesciej do kilku godzin, w ramach

ktéfYCh wystgpuje jeden lub kilku Zdecydowana preferencja B Brak peferencii B Zdecydowana preferencja
Wykonawcéw na jednej scenie), Czy masz tradycyjnych koncertéw koncertow w ramach festiwali
jakies preferencje co do TWOj.ej ulubionej Preferencia tradycyjnych B Froforoncia koncertow

formy kontaktu z muzyka na zywo? koncertéw w ramach festiwali

0%

2025



* CZYNNIKI MAJACE

ZNACZENIE PRZY
" PODEJMOWANIU
 DECYZJI




X Wiezzwykonawca
i Znajomosc
jego muzyki 40% 39%
najwazniejszymi
czynnikami przy
podejmowaniu decyzji
o pojsciu

o,
— -~ 22%

35% 33%
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2% 2% 3% 3%
o o/ o o o/ o/ o 4%, A%,
e WczeSniejsza Bycie fanem Cena biletu Odlegtosé Pozytywne Na koncert Opinia o miejscu, w Popularnosé W ramach
znajomos¢é danego od miejsca opinie o jakosci wybieraja sie tez ktorym odbywa sie zespotu/artysty wydarzenia
ce o or . P muzyki wykonawcy zamieszkania koncertéow danego  osoby, ktére znam koncert odbywa sie wiecej
Ponizej wynotowaliSmy kilka elementow, wykonawcy wykonawcy niz jeden koncert
ktore moga by¢ wazne przy podejmowaniu
decyzji o pojsSciu na koncert. Zaznacz, w
. jakim stopniu dla Ciebie wazne s3
§ poszczegélne Z hich: Zdecydowanie wazne | Raczejwazne B Aniwazne, ani niewazne B Raczejniewazne B Zdecydowanie niewazne
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Bycie fanem
danego wykonawcy
ma najwieksze
znaczenie

Kiedy w pytaniu poprosiliSmy o wybor
tylko jednego, najwazniejszego czynnika,
blisko jedna trzecia os6b zaznaczyta
“bycie fanem danego wykonawcy"” -
pokazuje to znaczenie wiezi emocjonalnej
miedzy artystami i fanami.

Istotnymi aspektami sg tez wczesSniejsza
znajomos$¢é muzyki wykonawcy i cena
biletu - jednak przewaga fanowskiej
perspektywy w punktach procentowych
jest nad nimi dwukrotna. Po raz kolejny
widzimy, jak istotne, szczegdlnie dla
mtodych zespotdw, jest budowanie wiezi
Zze sWojg spotecznoscia.

©

A ktory z wymienionych elementow
jest dla Ciebie najwazniejszy?

Bycie fanem danego wykonawcy 31 %

16% WczeSniejsza znajomos¢ muzyki wykonawcy

1 5% Cena biletu

11% Odlegtos¢ od miejsca zamieszkania

9% Na koncert wybieraja sie tez osoby, ktore znam
7% Pozytywne opinie o jakosci koncertow danego wykonawcy
6% Popularnos¢ zespotu/artysty

3% W ramach wydarzenia odbywa sie wiecej niz jeden koncert

2% Opinia o miejscu, w ktéorym odbywa sie koncert

0% 10% 20% 30%

40%



60%

Cena traci znaczenie
wraz z wielkosScia
zarobkow

Dla potowy os6b zarabiajgcych najmniegj
cena biletu jest zdecydowanie wazng
kategorig przy podejmowaniu decyzji o
pdjsciu na koncert.

40%

Cena traci na znaczeniu wraz ze wzrostem
zarobkow, ale wcigz jest zdecydowanie wazna
nawet dla jednej trzeciej osdb zarabiajacych
ponad 7500 zt na reke.

20%

POLSKA KONCERTOWA

0%

Wszyscy 3000 zt lub mniej 3001-4500 zit 4501-6000 zi 6001-7500 zi 7501 zt lub wiecej

©

Ponizej wynotowaliSmy kilka elementow, ktore moga

by¢ wazne przy podejmowaniu decyzji o pdjSciu na

koncert. Zaznacz, w jakim stopniu dla Ciebie wazne sg

poszczegélne z nich: Cena biletu - odpowiedzi "Zdecydowanie wazne”
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JesteSmy tez

w stanie przebyc
wieksze odlegtosci
dla najwiekszych
artystow

Odlegtos¢ od miejsca zamieszkania ma

wieksze znaczenie dla osbb, ktory byty na
koncertach mniejszych wykonawcoéw.

W zwigzku z tym mali i niszowi wykonawcy
powinni skupia swoje wysitki promocyjne
zwtaszcza na osobach mieszkajgcych

w bliskiej odlegtosci od miejsca koncertu.

©

Ponizej wynotowaliSmy kilka elementow, ktore moga
byé wazne przy podejmowaniu decyzji o péjSciu na

koncert. Zaznacz, w jakim stopniu dla Ciebie wazne sg
poszczegolne z nich:

60%
o) 40%
l |
0%
Wszyscy Duze Uznani Artysci Niszowi Duze Uznani Polscy artysci Niszowi polscy
zagraniczne zagraniczni zagraniczni zagraniczni polskie polscy 0 ograniczonej artysci
gwiazdy wykonawcy 0 ograniczonej artysci gwiazdy wykonawcy popularnosci

popularnosci

Odlegtos¢ od miejsca zamieszkania - odpowiedzi "Zdecydowanie wazne"



Dla osob do 24. roku
zycia znajomosc
wykonawcy

| bycie fanem sg
zdecydowanie
bardziej istotne niz dla
starszych grup

60%

40%

Dla oséb w wieku od 18 do 24 lat
wczesSniejsza znajomos¢ wykonawcy jest o
12 p.p. zdecydowanie wazniejsza niz dla
ogotu oséb chodzacych na koncerty.

POLSKA KONCERTOWA

20%
Dla tej grupy wczesSniej zbudowana
rozpoznawalnos§¢é muzyki daje wykonawcy
rodzaj wiarygodnosci wazniejszej od innych
metod przekonywania jej do pdjscia na
koncert.

0%

Wszyscy 18-24 lata 25-34 lata 35-44 lata 45-54 |lata 55-80 lat

©

Ponizej wynotowaliSmy kilka elementow, ktore moga

by¢ wazne przy podejmowaniu decyzji o pdjSciu na

koncert. Zaznacz, w jakim stopniu dla Ciebie wazne s3a . .

poszczegélne z nich: WczesSniejsza znajomos¢ muzyki wykonawcy - odpowiedzi “Zdecydowanie wazne”
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Dla osdb do 24. roku
zycia znajomosc¢
wykonawcy

| bycie fanem s3
zdecydowanie
bardziej istotne niz
dla starszych grup

Podobne réznice widzimy w kwestii bycia
fanem danego wykonawcy: wcigz wiez
emocjonalna z artystg jest najbardziej
istotna dla najmtodszej grupy wiekowej.

Z kolei dla os6b powyzej 55. roku zycia
byciem fanem wykonawcy nie jest juz tak
iIstothnym czynnikiem przy podejmowaniu
decyzji o pdjsciu na koncert - by¢é moze
sama aktywnos§¢ uczestniczenia

w koncercie staje sie wiodgcg wartoscia.

©

Ponizej wynotowaliSmy kilka elementow, ktore moga
byé wazne przy podejmowaniu decyzji o péjSciu na

koncert. Zaznacz, w jakim stopniu dla Ciebie wazne sg
poszczegolne z nich:

Wszyscy 18-24 lata 25-34 lata 35-44 lata 45-54 |lata

Bycie fanem danego wykonawcy - odpowiedzi "Zdecydowanie wazne”

55-80 lat

80%

60%

40%

20%

0%
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Dla najmtodszej
grupy wiekowej

znajomi sg istothym
punktem odniesienia
przy decyzji

s o e

0 pojsciu na koncert

Dla oséb w wieku od 18 do 24 lat to, czy na
koncert wybierajg si¢ ich znajomi, jest

o 15 p.p. bardziej istotnym czynnikiem przy
podejmowaniu decyzji o pdjsciu na koncert.

Z kolei dla os6b powyzej 45. roku zycia waga
tego czynnika zmniejsza sie o okoto 7-8 p.p.
wobec Sredniej.

Pokazuje to, ze dla najmtodszej grupy
wiekowej koncert jest w duzej mierze
aktywnoscia spoteczng, odbywang
w wiekszym gronie.

©

Ponizej wynotowaliSmy kilka elementow, ktore moga
by¢ wazne przy podejmowaniu decyzji o pdjSciu na
koncert. Zaznacz, w jakim stopniu dla Ciebie wazne sg
poszczegoblne z nich:

Wszyscy 18-24 lata 25-34 lata 35-44 lata 45-54 |lata 55-80 lat

Na koncert wybieraja sie tez osoby, ktore znam - odpowiedzi “Zdecydowanie wazne”

60%

40%

20%

0%
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Czynnikiem sktaniajacym do decyzji, ktory 60%
rdwniez jest bardziej istotny w najmtodszej

grupie wiekowej, jest to, czy w ramach

wydarzenia odbywa sie wiecej niz jeden

koncert. Jest to réwniez spdjne z wyzszg

preferencjg koncertow w ramach festiwali

widoczng u tej grupy.

Mozna sie spodziewac, ze stojg za tym
kwestie ekonomiczne - mozliwosé
zobaczenia wigkszej liczby artystow

w ramach jednego karnetu, spoteczne -
festiwal to zwykle kilkudniowy czas
“Swieta” ze znajomymi, oraz zdrowotne - bo
tatwiej odbiera sie takie wydarzenia

w tym wieku.

40%

20%

0%

Wszyscy 18-24 lata 25-34 lata 35-44 lata 45-54 |lata 55-80 lat

©

Ponizej wynotowaliSmy kilka elementow, ktore moga
byé wazne przy podejmowaniu decyzji o péjSciu na

koncert. Zaznacz, w jakim stopniu dla Ciebie wazne sg . . . . . . . . i
poszczegélne z nich: W ramach wydarzenia odbywa si¢ wiecej niz jeden koncert - odpowiedzi Zdecydowanie wazne
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ZapytaliSmy tez
uczestnikow badania
o to, co najbardziej
zniechecaich do
pojScia na koncert.
Oto cztery najczesciej
pojawiajace sie
powody -

Warto zwrécié uwage, ze koncerty
mniejszych zespotdw moga by¢
odpowiedzig na te bariery. ich ceny sg
czesto nizsze, lokalizacje blizsze miejsc
zamieszkania, publicznoSci bardziej
kameralne. Stanowi¢ one moga
wartosciowg alternatywe dla duzych,
masowych koncertéw.

©

Co najbardziej zniecheca Cie do pdjscia

na koncert? Jakie jest najwigksza
bariera?

Jest to najczesciej wskazywana bariera. Badani

zwracajg uwage nha wysokie ceny biletéw, ale
tez na koszty towarzyszace, takie jak dojazd,
nocleg, jedzenie [ napoje na miejscu:

« "Cena biletu + koszty dojazdu, ewentualnego

noclegu, czyli KASA” - K46
* “Najwiekszg barierg jest zbyt wysoka cena
biletu nieadekwatna do sytuacji” - M47

"Zbyt wysoka cena. Ciezko zaptacié np 700 zt

za jeden koncert” - M21

Jest to typowa bariera dla oséb z ustalonym
rytmem zycia (praca, rodzina, inne obowiazki).
Czesto zwraca sie uwage na brak czasu
wolnego, kolidujgcy termin, pézna pore
koncertu, zwtaszcza w dni robocze:

» “Pbézna godzina i dzieh powszedni. Trudno sie

nastepnego dnia wybraé do pracy...” - M62
* “Najwieksza bariera to brak czasu przez
prace i nadmiar obowigzkéw"” - K36

» “Ograniczony czas przez obowiagzki domowe”

- M30

Logistyka

Jest to druga najczeSciej wystepujaca
bariera. Ma charakter czysto praktyczny

| dotyczy wysitku oraz czasu potrzebnego
na dotarcie na wydarzenie i powrot:

» “Duza odlegtos¢ od miejsca zamieszkania”
- K66

» “Powrotna podréz do domu” - M24

“Gtéwnie lokalizacja” - M54

Bariera zwigzana z dyskomfortem zwigzanym
z przebywaniem w ttoku i Scisku, ale takze
obawa przed nieodpowiednim zachowaniem
innych uczestnikéw (wptyw spozycia alkoholuy,
agresja, brak poczucia bezpieczenstwa):

* “Niekontrolowany ttum, brak poczucia
bezpieczehstwa, mata przestrzei” - K26
“Ttok ludzi, jest mi po prostu duszno. Czuje
sie strasznie niekomfortowo przy duzych

ilosciach ludzi...” - M19
“Ludzie pod wptywem alkoholu...” - M29



©

Ponizej znajdziesz kilka stwierdzen odnosnie koncertow
i uczestnictwa w nich. Zaznacz, naile zgadzasz si¢

Chetnie chodze na koncerty
artystow, ktorych widziatem
juz kiedys na zywo

Dobry marketing/komunikacja
potrafi mnie przekonaé¢ do wziecia

udziatu w koncercie

Raczej nie p6jde na koncert
artysty, ktérego muzyki
nie znam

o 100%
Ponad potowa osob
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koncerty nie pojdzie na
koncert artyst 00680606080 33333
y yl 44444444944 )OO0 75%
ctérego muzyk Sessssstees SESSENSENEES
g Y 44444444444 )O0000000000¢
Rt RaaaRs
. GGG REaaad )OO0 )OO O
nle zna YYYYYYYYYYYY 1111* *iiii S 2 2 s 2
+HEL 444444 44% 44+ PR 4444
+444 +444
O kwestie wczes$niejszej znajomosci muzyki danego 4444444444+ 2 R R R e a2 2
sjsciem na | & SRR EEaRe 00000090000
wykonawcy przed péjéciem na jego koncert zapytalismy 44444444444 LSt & S S S 2
jeszcze w inny sposbb: w postaci stwierdzenia “Raczej nie 0 00000000000 444449494444 444444449494 50%
$ ) , i nie znam”. Jedyni $44444444444 +4+4444 44444
c;) pOJdg na koncert.artysty,.kto.rego muzyklonle znam . Jedynie )O0000000008¢ 4444444994944
Bl e e e $3idiagiiiis 2056056086884
Sl bucowanic rozpoznawalnosoi. )OO0 2/1% OOOS 100000000099 cecccccsccces
g S , - 1111* §iiii 4444444444+ 0000000000000
x ynnikiem mogacym wptynaé na decyzje o pdjsciu na 4444444640444 ©0060060000600060 00000’ “NOOOOO
5 koncert moze by¢ tez jednak dobry marketing - ponad 60% 444444444944 0000000000600 06 00000 27% 00000
= osbb zgodzito sie, ze pomystowa promocja to czynnik, ktéry 00000\ 100000
; e : 4444444944 ©e0000000000CO0CO
potrafi wptyna¢ na ich decyzje. 4444444994944 ©000000~-000000 0000000000O0COCGO .
o . » +44444 444444 cecee ., . s0cce ®eccsssssccos 25%
Koncert ma tez w sobie duzy potencjat powtarzalnosci. 44444944444 000606 25% 000606 0e000000O0OCGOOCOO
Ponad 80% uczestnikow chetnie chodzi na koncerty tych S 2 2R 2R A A o s o 000000.000000 0000000000000
tystow, ktérych widziato juz kiedys na zywo. Wydaje si ®© 006006060060 0000
\?VZ@?ZOe—os:c})lgzpowr:tajc;ljopfanc?Jr;?er»\lezegoyiI?in:rﬁa ::::::.:::::: ::::::::::::: ::::::'::::::
'Fego, co sie!'tfz z.na—d.obrze'zagrany !<oncert moZe sprawic, 0000015 00000 0000000OCGOOCGOOO ©0 000 1ng 00000
ze duza czeS¢ widowni bedzie wracac na kolejne. ©0666. , 00066 :::::r Q::::: :::::‘ ‘:::::
0000000000000 000007%00000 ®© 00606000 0 0 0 00
aaaaaaaaaaaaan ® © 06 0 O ¢ o © 0 0 0 O ® 6 06 06 06 06 0 06 0 0 ¢ 0 0
1%:::::::::::::2/" ccvoee 3% oo cceee 4% <. ... 0%

B Zdecydowanie sie zgadzam ® Anisie zgadzam, ani sie nie zgadzam * Zdecydowanie sie nie zgadzam

z kazdym z tych stwierdzeni. [osobne pytanie wraz ze

skalg dla kazdego ze stwierdzen] @ Raczej sie zgadzam ® Raczej sie nie zgadzam
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Sprawdzajac, co moze spowodowaé, ze
mozliwos¢ pdjScia na koncert artysty,
ktorego muzyki sie nie zna, nie bedzie

z punktu odrzucana, poréwnaliSmy tagcznie
odpowiedzi “Zdecydowanie si¢ nie
zgadzam” | "Raczej sie nie zgadzam” przy
poszczegblnych czynnikach. W tym
poréwnaniu nie zauwazyliSmy jednak
statystycznie istotnych réznic na poziomie
zmiennych demograficznych.

Jedynym czynnikiem réznicujgcym, jaki
znalezliSmy, byt ten: osoby, ktére w ciggu
ostatnich 12 miesiecy byty na koncercie
niszowego polskiego artysty (koncerty

w matych przestrzeniach, publika mniejsza
niz lub w okolicach 100 osdb) znacznie
rzadziej byty niechetne odkrywaniu nowej
muzyki na koncertach. Pokazuje to z jednej
strony, jak ekspozycja na wydarzenia spoza
gtdwnego nurtu buduje wiekszg otwartos¢
na koncertowe eksploracje, a z drugiej -
daje cenng wskazdéwke co do sposobu
targetowania treSci promocyjnych

(w przypadku ptatnej reklamy w mediach
spotecznosciowych).

Ponizej znajdziesz kilka stwierdzen odnosnie koncertow
i uczestnictwa w nich. Zaznacz, naile zgadzasz si¢

z kazdym z tych stwierdzei. [osobne pytanie wraz ze
skalg dla kazdego ze stwierdzen]

o
o o
‘

Uznani
polscy
wykonawcy

Duze
polskie
gwiazdy

Niszowi
zagraniczni
artysci

Uznani
zagraniczni
wykonawcy

Duze
zagraniczne
gwiazdy

Wszyscy Artysci
zagraniczni
0 ograniczonej

popularnosci

Polscy artysci
0 ograniczonej
popularnosci

Raczej nie pojde na koncert artysty, ktéorego muzyki nie znam - suma odpowiedzi
"Zdecydowanie si¢ nie zgadzam" i "Raczej sie nie zgadzam"

Niszowi polscy
artysci

60%

40%

20%

0%
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Aby to zbada¢ postuzyliSmy sie skalg PSM (ang. Price Sensitivity Meter) autorstwa
holenderskiego ekonomisty Petera van Westendorpa, ktérej gtbwnym celem jest
okreslenie przez odbiorcéw stopnia akceptacji ceny produktu / ustugi w odniesieniu do
jego przewidywanej jakosci. Wynikiem testu jest wyznaczenie czterech przedziatéw
ceny: zbyt taniej, taniej, drogiej i zbyt drogiej, na podstawie ktorych okreSlamy
akceptowalny przedziat cenowy.

Do naszego badania przygotowaliSmy troche zmodyfikowang wersje testu, tak zeby bardziej
pasowat on do sytuacji koncertu:

* Przy jakiej cenie uznatby$ produkt za zbyt tani, aby mégt by¢ dobrej jakosci?
© Przy jakiej cenie uznasz bilet za zbyt tani, aby koncert byt dobrej jakosci?

* Przy jakiej cenie uznatby$ produkt za tani, ale odpowiedniej jakosci?
© Przy jakiej cenie uznasz bilet za tani, ale pozwalajacy zaufaé, ze koncert bedzie
odpowiedniej jakosci?

* Przy jakiej cenie uznatbys$ produkt za drogi, ale wart ewentualnego zakupu?
© Przy jakiej cenie uznasz bilet za drogi, ale wart ewentualnego zakupu?

* Przy jakiej cenie uznatby$ produkt za zbyt drogi i niewart zakupu?
© Przy jakiej cenie uznasz bilet za zbyt drogi i niewart zakupu?

Analizujac wyniki, nalezy wzigé jednak pod
uwage, ze opisane przez nas sytuacje koncertowe
miaty charakter ogdlny, a prezentowane wyniki
odnoszg sie do ogblnej préby: osdb, ktore byty

na dowolnym koncercie w przeciggu ostatnich

12 miesiecy. Nie uwzgledniajg wiec one réznic
demograficznych i nie réznicujg potencjalnego
emocjonalnego zaangazowania, nie sposbb wiec
oceni¢ indywidualnych czynnikéw, ktére mogty
wptynaé na odpowiedzi poszczegbdlnych osbb.

Nie powinniSmy traktowaé¢ tych wynikow
jako jednoznacznych wskazéwek co do
potencjalnych cen biletow na koncerty
konkretnych artystow; raczej jako analize
porownawczg elastycznosci cenowych
roznego rodzaju sytuacji koncertowych.
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tani == drogi zbyttani == zbyt drogi
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tani == drogi zbyttani == zbytdrogi
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tani == drogi zbyttani == zbytdrogi
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(0) 100 200
kwota

Popularny polski wykonawca

Popularny polski wykonawca, grany

w radiach i polecany przez platformy
streamingowe, gra w Twoim miescie

w ramach trasy koncertowej promujacej

nowy album. Koncert odbywa sie w duzej hali

sportowej I jest szeroko promowany, m.in.

poprzez zapowiedzi udziatu ciekawych gosci.

Offowy polski wykonawca

W lokalnym niewielkim klubie odbywa sie
koncert offowego polskiego wykonawcy,
ktérego muzyki nie znasz dobrze, ale
kojarzysz jego nazwisko. Klub w swoich
mediach spotecznoS§ciowych zachwala jego
koncert jako wyjatkowe doSwiadczenie.

Niszowy zagraniczny wykonawca

Niszowy zagraniczny wykonawca gra kilka
koncertéw w Polsce, w tym jeden w klubie

niedaleko od Twojego miejsca zamieszkania.

Znasz jego muzyke ze streamingdow, albo
kiedys przypadkiem trafites / trafitas na
fragment jego koncertu na letnim festiwalu
muzycznym, ale nie znasz jego nowego
materiatu.

Poréwnujac przedziaty cenowe dla trzech
rodzajow koncertéw, widzimy ciekawag
zalezno$S€ miedzy polskimi a zagranicznymi
wykonawcami - deklarujemy, ze jesteSmy
w stanie zaptaci¢ praktycznie podobne
kwoty za bilety na koncert popularnego
polskiego wykonawcy, co niszowego
wykonawcy zagranicznego.

Z kolei gbrna deklarowana granica
koncertu polskiego offowego wykonawcy
kohczy sie w podobnym miejscu, co
zaczyna przedziat cenowy dla niszowego
zagranicznego wykonawcy.

Te progi cenowe pokazuja réznice

w wyobrazonym postrzeganiu jakoSci
poszczegblnych rodzajéw koncertéw
(skala PSM mierzy przede wszystkim
relacje pomiedzy cena a jakoscig). Owo
wyobrazenie to gtdbwny wniosek ptynacy

z tego pytania - tak ogdlne opisy wydarzen
nie mogg oczywiscie da¢ petnego wgladu
w elastyczno$§¢é cenowa odbiorcow
konkretnych koncertéw.
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Wiecej os6b uwaza,
ze to zagraniczni
wykonawcy daja
lepsze koncerty

niz polscy*

*Jest to oczywiScie pytanie prowokacyjne, zerujagce na
stereotypach, utrwalonych przekonaniach i indywidualnych
dosSwiadczeniach, a wiec Swiadomie “clickbaitowe”. Wiemy,
ze nie ma jednego worka z “polska muzyka” i drugiego z “cata
resztg”. Ale jest to tez pytanie, na ktére trudno odpowiedzieé
jednoznacznie, na co poniekad wskazuje dos¢ symetryczny
rozktad odpowiedzi przeczacych, zgadzajgcych sie

i niezdecydowanych. Tym niemniej jezeli spojrzymy na wyniki,
to jednak wiecej oséb “Zdecydowanie sie zgadza” niz
“Zdecydowanie si¢ nie zgadza”, a r6znica na korzys¢
wszystkich zgadzajgcych sie wynosi okoto 8 p.p. Wyglada
wiec na to, ze stereotypowe czy nie, ale istnieje wieksze
przekonanie o tym, ze to zagraniczni wykonawcy lepiej
wypadajg podczas koncertéow. Czy to moze mie¢ wptyw na
frekwencje na koncertach polskich artystéw? Moze, ale nie
musi, cho¢ ten wynik jest spdjny z wyzszymi poziomami
tozsamosciowych motywaciji u stuchaczy zagranicznych
wykonawcéw. Potraktujmy wiec to pytanie z przymruzeniem
oka, ale i duzg dozg refleksji - warto sie zastanowi¢, co

za takimi wynikami stoi.

©

Ponizej znajdziesz kilka stwierdzen odnosnie koncertow
i uczestnictwa w nich. Zaznacz, naile zgadzasz si¢

z kazdym z tych stwierdzen. [osobne pytanie wraz
ze skala dla kazdego ze stwierdzen]

28% 36%

Zdecydowanie
sie nie zgadzam

10%

21%

Raczej sie

6%

Ani sie zgadzam,
ani sie nie zgadzam

18%

Raczej sie
hie zgadzam

Naile zgadzasz sie ze stwierdzeniem:
"Zagraniczni wykonawcy daja lepsze koncerty niz polscy wykonawcy”

15%

Zdecydowanie
sie zgadzam
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O motywacje
koncertowe
zapytaliSmy
wprost.

Oto najbardziej
typowe z nich 2

©

Pomysl przez chwile o tym, dlaczego
chodzisz na koncerty i co Cie do tego
motywuje. Opisz w kilku stowach swoje
powody i motywacije.

Unikalnos¢ doswiadczenia: doSwiadczenie muzyki na zywo jest po prostu wyjatkowe i niemozliwe
do odtworzenia w warunkach domowych. Chodzi nie tylko o samo wykonanie i spektakl
dzwiekowo-wizualny, ale takze o fizyczne aspekty dzwieku ptynacego ze sceny (“Muzyka na zywo
brzmi inaczej niz w 4 §cianach” K46; “Uwielbiam atmosfere koncertowa i mozliwoS¢ postuchania
muzyki ‘catym sobg’ - gtosnos¢, basy, odbiér nie tylko dzwiekowy, ale tez drgania wywotane przez
fale dzwiekowe"” K38; “Stuchanie muzyki na zywo jest o wiele wiekszym przezyciem, niz odtwarzanie
nagran studyjnych” M48).

Odskocznia: waznym czynnikiem jest che€ przezycia emocjonalnych standw zwigzanych
z obecnoscig na koncercie. Koncerty stanowig swoistg odskocznie od rzeczywistosci, ktéra
pozwala nam sie zrelaksowaé, odstresowaé i natadowaé pozytywnymi emocjami (“Swietny

wypoczynek. taduje pozytywne emocje” M45; “Jest to relaksujgce, dajace radosS¢ przezycie.
Pozwala oderwaé sie na chwile od szarej rzeczywistosci” K43; “Lubie oderwac sie od pracy
i obowigzkéw i na chwile zapomnie¢ o wszystkim i sie dobrze bawi¢” M30).

Poczucie wspolnoty: koncert to tez doSwiadczenie, ktére rownoczesnie pozwala w wartoSciowy
sposbdb spedzi¢ wspdlnie czas z bliskimi nam osobami, jak i sprawia, ze mozemy poczué sie czescig
wiekszej spotecznosci (“Cheé mitego spedzenia czasu ze znajomymi, rodzing, odstresowanie sig”
M64; “Kocham muzyke i te atmosfere, gdy §piewamy wspdlnie pod sceng” K38; “Sprawia mi
przyjemno$¢ i mam wrazenie przynaleznosci do pewnej spotecznosci” K25).



POLSKA KONCERTOWA

Bliskos¢ artysty: w koncertach wazna jest tez sama fizyczna bliskos¢ z artysta. Idgc na koncert,
chcemy naprawde zobaczy¢ “na zywo"” ludzi, ktérych muzyke cenimy (“Cheé¢ ustyszenia

i zobaczenia artysty na zywo” K22; “Lubie muzyke na zywo, mam kilku ulubionych artystéow

i ciesze sie, kiedy moge ich zobaczy¢ na zywo, to, ze sg rowniez prawdziwymi ludzmi jak ja" K24;
“Chce zobaczyé¢ na zywo ulubionych artystow" M23).

Poczucie wolnosci: dla czesci osob koncert jest miejscem dla nieskrepowanej ekspresiji.
Muzyka na zywo sprawia, ze czujemy sie bardziej sobg i tak samo tez odbieramy ludzi wokét nas
(“Bedac na koncertach czuje sie wolna i bardziej pewna siebie” M45; “Uwielbiam chodzi¢ na
koncerty, poniewaz kazdy jest na nich sobg” K43; “Lubie poczu¢ atmosfere oraz zaangazowanie
artysty i jego szczero$¢, emocje” M30).

Poszukiwanie i odkrywanie nowosci: koncerty pozwalajg nam na przezywanie nowych
doSwiadczen i poznawanie nowych ludzi. Dla czesci os6b motywacjg koncertowg jest wtasnie
poszukiwanie nowosci (“Motywuje mnie cheé eksplorowania Swiata i kultury innych ludzi” M33;
“Poznawanie nowych ludzi” M30; “Che¢ przezycia czego$ nowego” M27).

Budowanie wspomnien: koncerty to tez narzedzie do tworzenia wspaniatych wspomnien

i przezyé, ktore pbdzniej mozemy przywotywacé z tesknota (“Pienigdze wrbcg, a przezycia juz nie.”
K29; “Aby przezy€ niezapomniane chwile z ulubiong gwiazda , zespotem” M66; “Nostalgia za
odesztym czasem i mtodoscig” M53; “Gromadze wspomnienia” K34).

o

Jestem tam
najszczesliwsza
wersja siebie

— kobieta, lat 25, w odpowiedzi

na pytanie, dlaczego chodzi na
koncerty
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Na koncerty
chodzimy przede
wszystkim szukajac
wyjatkowych
dosSwiadczen

i chcac oderwac sie
od codziennosci.

Wiodgce motywacje uczestnikdw koncertdéw to te ptynace

z wewnatrz: udziat w wydarzeniu ma przede wszystkim
wptywaé na podbudowanie wtasnego samopoczucia. Patrzac
pod tym katem, koncert petni w pewnym wymiarze funkcje
uzytkowa.

O ile wazny jest kontakt z artystg na scenie w bliskiej
odlegtosci, o tyle zdecydowanie mniej istotng motywacja
okazuje sie by¢ che¢ wsparcia artysty czy pogtebienia
wiezi z nim.

Podobnie jest w kwestii unikalnosci. Motywuje nas mozliwos¢é
ustyszenia utworéw w nowych, wyjatkowych dla danego
wydarzenia aranzacjach, ale kupienie wyjgtkowego merchu -
juz niekoniecznie.

Aspekty spoteczne koncertu, takie jak interakcja z innymi
uczestnikami i mozliwos¢ spotkania oséb lubigcych podobna
muzyke sg zdecydowanie wazng motywacjg jedynie dla mniej
niz jednej trzeciej os6b chodzacych na koncerty.

Rodzaje motywacji

Emocjonalne Fanowskie Unikalnos¢ Spoteczne Fanowskie Unikalnos¢

14%

23% 24% 21%

31%
39%
o

64% 6% 9% %

39%

42% 40%

43%

44%

30% 32% se%

o
0, 0, Oo o
3% 3%
Oderwanie sie Doswiadczenie Mozliwosé Mozliwosé Spotkanie osob Interakcje z Cheé pogtebienia Che¢ wsparcie Mozliwosé
na chwile od wyjatkowych zobaczenia ustyszenia lubigcych pozostatymi swojej relacji artystow poprzez kupienia
codziennego emocji zwigzanych artystow na utworow podobna muzyke uczestnikami z artystami zakup biletui/lub unikalnego merchu
zycia zbyciem na zywo, z bliskiej w nowych koncertu merchu na koncercie
koncercie odlegtosci aranzacjach
Zdecydowanie wazne Raczej wazne B Ani wazne, ani niewazne B Raczej niewazne B Zdecydowanie niewazne

o

Na koncerty chodzimy z bardzo ro6znych powodow. Ponizej wypisaliSmy przyktadowe

motywacje. Zaznacz, w jakim stopniu sg one dla Ciebie wazne:
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Mozliwos¢ zobaczenia artystow na zywo,

z bliskiej odlegtosci, ma najwieksze
znaczenie dla najmtodszej grupy wiekowe,;.
Jest to spdjne z tym, jak wazne jest dla tej
grupy bycie fanem danego wykonawcy.
Najmniej istotne jest to dla os6b miedzy
35. a 44. rokiem zycia; mozna zatozy¢, ze
skoro jest to etap, na ktérym zmieniajg sie
priorytety w zyciu codziennym, zmienia si¢
wowczas i podejécie do obecnosci na
koncertach, napedzane w mniejszym
stopniu entuzjazmem czy wzgledami
ideowymi, co potrzebag relaksu i rozrywki.

©

Na koncerty chodzimy z bardzo ré6znych powodow.
Ponizej wypisaliSmy przyktadowe motywacje.
Zaznacz, w jakim stopniu sg one dla Ciebie wazne.

80%

60%

40%

20%

0%

Wszyscy 18-24 lata 25-34 lata 35-44 lata 45-54 |lata 55-80 lat

Mozliwos¢ zobaczenia artystow na zywo, z bliskiej odlegtosci - odpowiedzi "Zdecydowanie wazne"



Co ciekawe, che¢ pogtebienia relacji oraz Chec¢ pogitebienia swojej relacji z artystami - odpowiedzi "Zdecydowanie wazne”

i

wsparcie artystdw poprzez zakup biletu

i / lub merchu, zauwazalnie wazniejsze niz
dla ogbtu oséb chodzacych na koncerty
jest dla oséb w wieku od 25 do 34 Iat.

Z jednej strony mozemy odczytywac to
w konteksScie wigkszego tozsamosSciowego
znaczenia relacji z artystami dla tej grupy
wiekowej, z drugiej strony moze staé za
tym rosnace wraz ze Swiadomoscia
obywatelskg wieksze zrozumienie rynku,
a wiec wiedza, ze to koncerty sg obecnie
gtdwnym zrédtem zarobku dla muzykéw
(choéby w poréwnaniu z dochodami ze
streamingow czy sprzedazy ptyt).

i
Wszyscy 18-24 lata 25-34 lata 35-44 lata 45-54 lata 55-80 lat
o o
h
Na koncerty chodzimy z bardzo r6znych powodow.

Ponizej wypisaliSmy przyktadowe motywacje. ’ . ) . . . . . ] i
Zaznacz, w jakim stopniu s3 one dla Ciebie wazne. Cheé¢ wsparcie artystow poprzez zakup biletu i / lub merchu - odpowiedzi "Zdecydowanie wazne
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Dla oséb w wieku od 18 do 24 lat
zdecydowanie wazng motywacja jest
mozliwo§¢ doSwiadczenia wyjatkowych
emocji zwigzanych z byciem na koncercie.
Zastanawiajac sie nad przyczyna tej
réznicy, oczywiscie moglibysmy zby¢ ja
lekcewazacym stwierdzeniem, ze “w tym
wieku wszystko sie bardziej przezywa”,
ale tez byliSmy w tym wieku, a koncerty
przezywamy nadal mocno. Blizej nam do
tego, by postawié tu hipoteze
postpandemicznego gtodu doswiadczeh -
wiek nastoletni przypadt u oséb z tej grupy
na okres pandemicznych lockdowndw,
mozliwe wiec, ze poszukiwanie
wyjatkowych emocji na koncercie jest
préba “nadrobienia” tego czasu.
Potwierdzenie tej hipotezy wymagatoby
jednak dalszych, pogtebionych badanh.

Wszyscy 18-24 |ata 25-34 lata 35-44 lata 45-54 |lata 55-80 lat

©

Na koncerty chodzimy z bardzo r6znych powodow. s e . . oo . . .
Ponizej wypisaliémy przyktadowe motywacie. Doswiadczenie wyjgtkowych emocji zwigzanych z byciem na koncercie

Zaznacz, w jakim stopniu sg one dla Ciebie wazne. - od powiedzi "Zdecydowanie wazne"

80%

60%

40%

20%

0%



<
=
®)
-
o
LU
O
Z
o
X
<
X
7]
-l
o
(a8

Réwnocze$nie motywacja zwigzana

z "oderwaniem sie na chwile od
codziennego zycia” jest wskazywana jako
zdecydowanie wazna zauwazalnie czeSciej
przez kobiety niz mezczyzn. Tu tez mozna
szuka¢ interpretacji dotyczacych
poziomow presji w codziennym zyciu,

a na ich potwierdzenie znalez¢ wiele
innych badan. Dobrze, ze sg koncerty.

©

Na koncerty chodzimy z bardzo r6znych powodow.
Ponizej wypisaliSmy przyktadowe motywacje.
Zaznacz, w jakim stopniu sg one dla Ciebie wazne.

Wszyscy Mezczyzna Kobieta

Oderwanie sie na chwile od codziennego zycia - odpowiedzi "Zdecydowanie wazne"

80%

60%

40%

20%

0%
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Zaréwno interakcje z pozostatymi uczestnikami
koncertu, jak i spotykanie oséb lubigcych
podobng muzyke sg zdecydowanie czestszymi
motywacjami wsrdd oséb chodzacych na
koncerty zagranicznych wykonawcéw.
Szczegblnie interesujacy jest tutaj wysoki wynik
wsréd osdb chodzacych na niszowych
zagranicznych artystow - motywacja
tozsamosSciowa wyraznie sie tu wybija.

Jezeli zestawimy te dane z niewyrézniajgcymi sie
ponad wyniki ogdlne odpowiedziami oséb
chodzacych na koncerty polskich wykonawcow,
powstaje interesujace pytanie o réznice

w waznosci spotecznych motywacji pomiedzy
uczestnikami zagranicznych a polskich
koncertow.

Jesli stopien tozsamosSciowego zaangazowania
wobec artystdéw polskich i zagranicznych jest tak
rézny, pozostaje pytanie o powody tego stanu
rzeczy. Jakakolwiek bytaby na nie odpowiedz,
ewidentne zdaje sig, ze potencjat koncertow
polskich wykonawcéw jako wydarzenia
spotecznego nie jest w petni wykorzystany.

©

Na koncerty chodzimy z bardzo r6znych powodow.
Ponizej wypisaliSmy przyktadowe motywacje.
Zaznacz, w jakim stopniu sg one dla Ciebie wazne.

Interakcje z pozostatymi uczestnikami koncertu - odpowiedzi "Zdecydowanie wazne”

ﬁa ﬁ

Artysci

Duze Uznani zagraniczni Niszowi Duze Uznani Polscy artysci
Wszyscy zagraniczne zagraniczni 0o graniczone' zagraniczni polskie polscy 0 ograniczonej
gwiazdy wykonawcy 8 J artysci gwiazdy wykonawcy popularnosci

popularnosci

o ©
G Gi ﬁ

Spotkanie osob lubigcych podobng muzyke - odpowiedzi "Zdecydowanie wazne”

Niszowi
polscy
artysci



POLSKA KONCERTOWA

Mozliwo$§¢€ ustyszenia utworéw w nowych
aranzacjach jest zdecydowanie wazna czesciej
dla oséb chodzacych na koncerty duzych,
stadionowych wykonawcdow. Najwyrazniej wiec
wszystkie “specjalne trasy koncertowe”,

w ktérych znani artysci wykonujg swoje numery
np. z orkiestrg symfoniczng, czy koncerty
unplugged, odpowiadajg na potrzeby odbiorcow.

Che¢ kupienia unikalnego merchu réwniez jest
czestszg motywacja w przypadku wiekszych
zagranicznych artystow, co moze byé
spowodowane wiekszg kolekcjonerskg wartoscia
takich specjalnych, koncertowych wersiji ich
produktéw. Tym niemniej moze to by¢
wskazdéwka dla tworcow, ktdérzy majg statg baze
publicznoéci, by zadbali o odpowiednie
zaopatrzenie na trasy koncertowe.

Wszyscy

Tip: Bedac koncertujgcym artystg i patrzac na koncerty

z wewnatrz branzy zawsze ma sie zaburzong perspektywe,
choéby samemu ogladato sie duzo wystepdw znajomych. Warto
pamietaé, ze motywacje sktaniajgce ludzi do péjscia na koncert
moga by¢ bardzo przyziemne czy wrecz utylitarne - i ze to jest
w porzadku. Oczywiscie, sg rozne zespoty i rézne publicznosci,
ale ostatecznie chodzi o to, zeby dowiez¢ te specyficzng ustuge,
ktéra ma zapewni¢ stuchaczom dobrze spedzony czas.

©

Na koncerty chodzimy z bardzo r6znych powodow.
Ponizej wypisaliSmy przyktadowe motywacje.
Zaznacz, w jakim stopniu sg one dla Ciebie wazne.

o

Duze
zagraniczne
gwiazdy

o

ﬁ G'

Artysci

Uznani . . Niszowi Duze Uznani
.. zagraniczni .. .
zagraniczni . . zagraniczni polskie polscy
0 ograniczonej < . .
wykonawcy artysci gwiazdy wykonawcy

popularnosci

‘H -

Polscy artysci
0 ograniczonej
popularnosci

Mozliwos¢ kupienia unikalnego merchu na koncercie - odpowiedzi "Zdecydowanie wazne"

Mozliwos§¢ ustyszenia utworow w nowych aranzacjach - odpowiedzi “Zdecydowanie wazne”

Niszowi
polscy
artysci
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POLSKA KONCERTOWA

2025

Uczestnictwo

w koncercie jest
dosSwiadczeniem
unikalnym,
nieporownywalnym
z zadng inng form3a
kontaktu z kulturg

Potowa oséb chodzacych na koncerty zdecydowanie zgadza
sie ze stwierdzeniem, ze stuchanie muzyki granej na zywo jest
unikalnym doswiadczeniem i zadna inna forma kontaktu

z kultura nie jest w stanie wywota¢ w nich podobnych emoc;i.

Z kolei blisko 40% zdecydowanie zgadza sie z tym, ze koncert
potrafi pozytywnie wptyna¢ na zwigkszenie zaangazowania

w twoérczos¢ danego artysty. Pokazuje to, jaka role

w diugofalowym budowaniu wiezi artysty z odbiorcg moze
petni¢ dobrze zagrany koncert.

Sposrod oséb bedacych na koncercie w przeciggu ostatnich
12 miesigcy okoto potowa zgadza sie ze stwierdzeniem, ze
nie wyobraza sobie zycia bez koncertdéw, z czego blisko
jedna pigta zgadza sie zdecydowanie. To Swietna wiadomos¢é
- az potowa uczestnikdw koncertéw nalezy do tej najbardziej
zaangazowanej grupy, dla ktérej kontakt z muzyka na zywo
to bardzo wazny element zycia.

©

Ponizej znajdziesz kilka stwierdzen odnosnie koncertow
i uczestnictwa w nich. Zaznacz, naile zgadzasz si¢

z kazdym z tych stwierdzen. [osobne pytanie wraz
ze skala dla kazdego ze stwierdzen]

Stuchanie muzyki granej na zywo
jest unikalnym dosSwiadczeniem
i zadna inna forma kontaktu
z kultura nie jest w stanie wywotac
we mnie podobnych emoc;ji.

B Zdecydowanie sie zgadzam

B Raczej sie zgadzam

Koncert potrafi sprawic¢, ze staje
sie wieckszym fanem danego
zespotu [ artysty

B Ani sie zgadzam, ani sie nie zgadzam

B Raczej sie nie zgadzam

Nie wyobrazam sobie zycia bez
chodzenia na koncerty

B Zdecydowanie sie nie zgadzam

100%

75%

50%

25%

0%



POLSKA KONCERTOWA

2025

Sprawdzajac, jakie czynniki mogag wptywaé
na wieksze znaczenie koncertédw w zyciu
stuchaczy nie zauwazyliSmy statystycznie
istotnych réznic na poziomie réznego
rodzaju zmiennych demograficznych.
Czynnikiem réznicujgcym jest natomiast
rodzaj samego koncertu.

Ze stwierdzeniem “Nie wyobrazam sobie
zycia bez chodzenia na koncerty” czesciej
w sposbb zdecydowany zgadzajg sie osoby,
ktoére w ciggu ostatnich 12 miesiecy byty na
koncercie artystdéw zagranicznych -
zardéwno tych duzych, jak i tych niszowych
- niz wykonawcoéw polskich. Trudno
jednoznacznie wskaza¢ tu przyczyne, choc
mozna zatozy¢, ze wptyw na ten stan rzeczy
moze mieé poczucie wyjgtkowosci
wydarzenia zagranicznego artysty, ktérego
ma sie znacznie rzadziej szanse zobaczy¢
na zywo.

Tematem na inne badanie pozostaje,

jak chetnie korzystamy ze zdecydowanie
czestszych okazji do zobaczenia na zywo
artystéw polskich.

©

Ponizej znajdziesz kilka stwierdzen odnosnie koncertow
i uczestnictwa w nich. Zaznacz, naile zgadzasz si¢

z kazdym z tych stwierdzen. [osobne pytanie wraz
ze skala dla kazdego ze stwierdzen]

Artysci

Duze Uznani . .
. . zagraniczni
Wszyscy zagraniczne zagraniczni . .
. 0 ograniczonej
gwiazdy wykonawcy

popularnosci

Nie wyobrazam sobie zycia bez chodzenia na koncerty -

odpowiedzi "Zdecydowanie si¢ zgadzam"

Niszowi
zagraniczni
artysci

Duze
polskie
gwiazdy

Uznani
polscy
wykonawcy

Polscy artysci
0 ograniczonej
popularnosci

Niszowi
polscy
artysci



POLSKA KONCERTOWA
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Za to rola koncertdéw w procesie
budowania wiezi miedzy fanami i artystami
okazuje sie zauwazalnie wieksza wsréd
stuchaczy w wieku od 18 do 34 lat. Ponad
potowa osbb z najmtodszej grupy
zdecydowanie zgadza sie ze
stwierdzeniem, ze “Koncert potrafi sprawié,
ze staje sie wiekszym fanem danego
zespotu [ artysty”. Pokazuje to, jak istotne
jest odpowiednie przygotowania

i wykonanie koncertu, szczegdlnie dla tych
zespotow i artystdw, ktdérym zalezy na
mtodszej grupie odbiorcéw - czyli

w znacznej mierze dla wykonawcéw
dopiero wchodzgcych na scene.
Odpowiednio zaaranzowany koncertowy
spektakl bedzie miat silny i dtugotrwaty
wptyw na zwiekszenie grona statych fanéw
(ktoérzy, pamietajmy, przy odpowiednio
wczeSnie wyrobionym nawyku
koncertowym pozostajg wierni tej
aktywnosci do pé6znego wieku).

©

Ponizej znajdziesz kilka stwierdzen odnosnie koncertow
i uczestnictwa w nich. Zaznacz, naile zgadzasz si¢

z kazdym z tych stwierdzen. [osobne pytanie wraz
ze skala dla kazdego ze stwierdzen]

Wszyscy 18-24 lata 25-34 lata

Koncert potrafi sprawic, ze staje sie wieckszym fanem danego zespotu/artysty -

odpowiedzi "Zdecydowanie si¢ zgadzam"

35-44 lata

45-54 |ata

55-80 lata
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tez uczestnikow
badania, by opisali
swoje najlepsze
doswiadczenia
koncertowe.

Oto, czego
najczesciej
dotyczyty -

©

Jakie byto Twoje najlepsze
doswiadczenie koncertowe?

Emocje zwigzane z samym koncertem: najlepsze doSwiadczenia czesto wynikajg z samej
jakosci koncertu i silnych wrazehn sensorycznych. Samo stuchanie muzyki na zywo, wykonanej

i nagtoSnionej w profesjonalny sposéb jest w stanie wywotaé w odbiorcach silne reakcje
emocjonalne (“Zobaczenie i ustyszenie swoich ulubionych artystéw na zywo jest spetnieniem
marzen, tak samo jak ustyszenie ulubionych piosenek na zywo"” K22; “Koncert, na ktérym miatem
gesig skérke. Tak pieknie grali” M29; “Najlepsze byto, gdy ustyszatam ulubiong piosenke na zywo —
czutam euforig, wzruszenie i jednos¢ z ttumem, jakby czas sie zatrzymat” K34).

Energia wspolnoty: czasami najsilniejsze doSwiadczenia wigzg sie ze wspdlnotowym
doSwiadczeniem i wymiang energii pomiedzy jednostkami. Wspdlne Spiewanie i poczucie jednosci
z ttumem potrafi sprawié, ze dany koncert staje sie niezapomnianym przezyciem (“Moment, w ktory
wszyscy zaczeli Spiewac z wokalistg grang piosenke - to zjednoczenie ludzi byto niesamowite” M34;
“Moim najlepszym doswiadczeniem koncertowym byt moment, gdy cata publicznosé Spiewata
razem z artystg — poczutam wtedy ogromnag jednos¢ i wzruszenie” K39; “Energia kilku tysiecy ludzi
zgromadzona w jednym miejscu i wspoélny Spiew piosenek ukochanego zespotu / idola” K64).

Bliskos§¢ z artysta: na przeciwlegtym biegunie niz wspélnotowos¢ mamy doswiadczenia, ktore
wytamuja sie z masowosci i oferujg poczucie bliskosci z ulubionym artysta. Spersonalizowane
interakcje podczas koncertu czy mozliwos¢ spotkania wykonawcy po jego zakoAczeniu sprawiajg,
ze dane dosSwiadczenie koncertowe staje sie wyjatkowe (“Kameralny koncert ulubionego
wykonawcy i mozliwoS€ bezposredniego spotkania zaraz po koncercie” M43; “Zdecydowanie byto
to zbicie sobie przystowiowej pigtki z artystg i zamienienie paru stéw po koncercie” M31; “Wokalista
zespotu akurat mi podat reke przy scenie podczas koncertu i przybit pione” M31).

Osobiste znaczenie: najlepsze doSwiadczenia koncertowe to tez te, ktére odwotuja sie do
przesztosci uczestnikdw koncertdw, ich zyciowych historii czy przetomowych momentow.

W tym wypadku to wtasnie potaczenie muzyki z prywatnymi wspomnieniami odpowiada za site
doswiadczenia (“Poznatam na koncercie swojego obecnego meza i razem wtedy wréciliSmy juz jako
para. Super przezycie, od razu nas potgczyta muzyka” K25; “Koncert w Jarocinie. To wspomnienia
mtodosci i buntu co do systemu politycznego” M53; “Posztam na koncert artysty, ktérego muzyka
pomagata mi w ciezkich chwilach i mogtam ustysze¢ te same utwory na zywo” K24).
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Jakie byto Twoje najlepsze
doswiadczenie koncertowe?

o

Moje najlepsze doswiadczenie koncertowe
to moment, gdy pierwszy raz zobaczytem
na zywo swojego ulubionego artyste. Byta
niesamowita atmosfera — ttum Spiewajacy
jednym gtosem, Swiatta, energia, ktora
dostownie unosita sie w powietrzu. czutem
ogromna rados¢é, wzruszenie i poczucie
bycia czeSciag czegos wiekszego.

To przezycie byto wyjatkowe, bo muzyka,
ktorej stuchatem latami w domu, nagle
stata sie czyms realnym i wspolnym, a ten
moment zostanie ze mna na zawsze.

- mezczyzna, lat 55

Bytam na koncercie z pozegnalnej trasy
koncertowej Sum 41. Sam fakt, ze byta to
ostatnia mozliwoS¢ zobaczenia zespotu na
zywo byt dla mnie bardzo emocjonujacy.
Chtopaki grali ostatecznie przez ponad

3 godziny! Byt to najlepszy koncert, na jakim
kiedykolwiek bytam. Swietnie grali i Spiewali,
a do tego mieli niesamowity kontakt

z publicznoscia. Statam w takim miejscu,

ze widziatam wszystkich cztonkow zespotu

i najprawdopodobniej oni widzieli mnie :)

- kobieta, lat 28

Koncert Depeche Mode sprzed dwéch lat

w Warszawie, stucham ich od zawsze, a nie
udato mi si¢ nigdy dostaé¢ naich koncert
nawet w pobliskiej Pradze. Dlatego zakup
biletow na 50. urodziny dla nas jako rodzicow
przez nasze dzieci to byt strzat w dziesigtke,
a sam koncert wyjatkowy, wrazenia
artystyczne, wspomnienia - cos pieknego.
No i nie do podrobienia: Gahan, jedyny

w swoim rodzaju

- kobieta, lat 51

Moj ulubiony zespét, z ktorym zdazytam
ztapa¢ kontakt, w dniu 18. urodzin ztozyt
mi zyczenia podczas koncertu ze sceny.
Dostatam dedykacje piosenki. Czutam
ogromna rados¢, wdziecznos¢ i dume

z samej siebie, ze: 1. dozytam, 2. od dziecka
stucham tego zespotui teraz razem z nimi
wchodze w dorostosé

- kobieta, lat 20

O
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Jakie byto Twoje najlepsze
doswiadczenie koncertowe?

o

Moje najlepsze doSwiadczenie koncertowe

to zdecydowanie wystep Charli XCX na Orange
Warsaw Festival 2025. Wchodzac na teren
festiwalu czutem juz te energie, ale to, co
wydarzyto si¢ na koncercie, przeszto moje
najSmielsze oczekiwania. Czutem sig, jakbym
byt czescig jednego, wielkiego, pulsujacego
organizmu. Ttum byt niesamowity —
SpiewaliSmy razem kazdy tekst, tanczyliSmy

i skakaliSmy, a atmosfera byta tak natadowana
pozytywnymi emocjami, ze dostownie czutem
ciarki na plecach. Charli byta w fantastycznej
formie, a jej energia na scenie byta zarazliwa.
Prawdziwie czuto sig, ze to poczatek ery ‘brat
summer’. Moment, ktory zapadt mi w pamieg,
to kiedy Charli opowiedziata o rozmowie

z Chappell Roan, ktora zagrata dzien wczes$niej.
Powiedziata, ze Chappell ostrzegta j3, ze Polska
publicznos¢ jest ‘niesamowicie natadowana’

i Charli zusmiechem potwierdzita, ze to
prawda. Czutem w tym momencie ogromna
dume¢ijeszcze silniejsze potagczenie z artystka.
Caty koncert byt dla mnie prawdziwym
katharsis, chwilg petnej, bezgranicznejradosci
i ucieczka od rzeczywistosci. To byto cos,
czego nie da sie opisa¢ stowami — trzeba to
przezyc¢

- mezczyzna, lat 25

Najlepsze doSwiadczenie koncertowe?
Na koncercie stojgc na ptycie przy samej
scenie dostatam czapke artysty

- kobieta, lat 30

Najlepsze doSwiadczenie koncertowe?
Gdy gitarzysta zszedt ze sceny i zaczat gra¢
wsrod widowni, blisko mnie

- kobieta, lat 38

Najlepszym doswiadczeniem koncertowym
moim jest bycie na koncercie, w ktorym
bierze udziat moj syn

- mezczyzna, lat 70

©
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Badanie przeprowadzone zostato

w sierpniu 2025 roku przy pomocy
metodologii CAWI (ang. Computer-
-Assisted Web Interview)

na internetowym panelu badawczym.

W badaniu uczestniczyto 800 dorostych
osob, ktore w przeciaggu ostatnich

12 miesigecy byty chociaz na jednym I R -
koncercie w Polsce. Proba jest n Styt Ut OZWOJ R —
reprezentatywna dla pftci, 10-letnich

Przemystow Sektorow
Kreatywnych  Kreatywnych

Internetu w Polsce.

Badanie dofinansowano ze srodkow
Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego
w ramach programu wtasnego Instytutu
Przemystéw Kreatywnych: Rozwdj Sektoréw
Kreatywnych.
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Ministerstwo Kultury
| Dziedzictwa Narodowego

DLA KONTRASTU. Fundacja na rzecz kultury
niezaleznej, zgodnie z umowa

nr DPW.402.33.2025.1874.25.A2, realizuje

w okresie od 01.03.2025 r. do 31.10.2025 r.
zadanie pn. ,Polska Koncertowa 2025" —
badanie uczestnikoéw koncertow.




r 48 Struktura proby

Mezczyzna 47,4% 18-24 |at 25-34 |ata 35-44 |ata 45-54 |lata 55-80 lata
Kobieta 52,3% 13,0% 28,0% 27,3% 16,1% 15,6%

Ide.ntyﬁkUJe sig 0.4%

w inny sposob
=
0 WYKSZTALCENIE
% WlELKOéé MlEJSCOWOéCl . . Zasadnicze . . ] éciezka
> Podstawowe | Gimnazjalne Srednie Wyzsze )
S Zawodowe akademicka
o - . »
. 4010 tys. migsskaeom 14,3% 1,0% 1,4% 71% 4M,1% 48,1% 1,3%

Miejscowos¢ od 10 000 o
do 49 999 mieszkahcow 23:4 Yo

SREDNIE MIESIECZNE ZAROBKI NETTO
Miejscowos¢ od 50 000 28 3%

do 199 999 mieszkancow Brak Ponizej 1501 3001 4501 6001 7501 Powyzej
dochodu | 1500zt | -3000z | -45002t | -60002zt | -75002zt | -90002zt | 9000 zi

Miejscowos§¢ powyzej

(o)
200 000 mieszkancow 34,1% 3,3% 3,3% 9,9% 22,3% 29.4% 15,1% 8,8% 8.1%




r 48 Struktura proby

POLSKA KONCERTOWA

RODZAJ KONCERTU

Duze zagraniczne gwiazdy (koncerty na stadionach,
headlinerzy festiwali, widownia 10 tys. i wiecej)

36,1%

Uznani zagraniczni wykonawcy
(koncerty w duzych klubach, duze sceny festiwalowe,
widownia miedzy 1a 10 tys.)

24,0%

Artysci zagraniczni o ograniczonej popularnosci
(koncerty w $redniej wielkosci klubach, widownia
miedzy 100 a 999 oséb)

17,5%

Niszowi zagraniczni artysci (koncerty
w matych przestrzeniach, widownia mniejsza
niz lub w okolicach 100 oséb

13,1%

Duze polskie gwiazdy (koncerty na stadionach,
headlinerzy festiwali, widownia 10 tys. i wiecej)

38,3%

Uznani polscy wykonawcy (koncerty w duzych klubach,
duze sceny festiwalowe widownia miedzy 1a 10 tys.)

37,3%

Polscy artysci o ograniczonej popularnosci
(koncerty w sredniej wielkosci klubach,
widownia miedzy 100 a 999 oséb)

34,4%

Niszowi polscy artysci (koncerty w matych
przestrzeniach, publika mniejsza niz
lub w okolicach 100 oséb)

18,6%

WOJEWODZTWO
dolnoslaskie 8,8% podkarpackie 5,8%
kujawsko-pomorskie| 56% podlaskie 2,5%
lubelskie 5,1% pomorskie 5,8%
lubuskie 2,5% Slgskie 13,8%
tédzkie 6,1% Swietokrzyskie 2,3%
matopolskie 71% "_";:'Z"u“ri";: 3,6%
mazowieckie 17,1% wielkopolskie 9,8%
opolskie 11% zachodniopomorskie 3,1%
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DLA KONTRASTU.

polskakoncertowa.pl
FUNDACJA NA RZECZ dlakontrastu.pl

KULTURY NIEZALEZNEJ fundacja@dlakontrastu.pl
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